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Hoofdstuk 1 


Structuur, evenwicht en 
prestaties 


In 1999 bouwde René van Mullem uit Emmeloord een website waarop mensen hun 
gebruikte spullen konden aanbieden. In die tijd boden mensen hun gebruikte spullen 
nog vooral via handgeschreven kaartjes aan, die ze in supermarkten konden ophangen. 
De website van René werd al gauw een succes. 
Kringloopwinkel Het Goed zag dit met tegenzin aan. Als mensen hun spullen zelf via 
internet kunnen aanbieden, welke toekomst heeft een kringloopwinkel dan nog? In 
september 1999 besloot Het Goed daarom de website van René over te nemen; voor 
ruim € 270.000 werd Het Goed voor 95 procent eigenaar van de site. Het Goed voegde 
vervolgens iets nieuws toe: advertenties voor diensten of voor producten met een 
waarde van € 200 of meer kostten voortaan € 6. Daardoor ging de winstgevendheid van 
de website met sprongen omhoog. Vijf jaar later was Marktplaats.nl uitgegroeid tot dé 
website voor het aanbieden van gebruikte spullen in Nederland. 
Op 10 november 2004 werd de website voor € 225 miljoen overgenomen door het 
Amerikaanse internetveilinghuis eBay, inclusief de resterende 5 procent van René van 
Mullem. Inmiddels verschijnen er op Marktplaats.nl zo’n 350.000 nieuwe advertenties 
per dag en trekt de site dagelijks ruim 2,1 miljoen bezoekers. Marktplaats.nl is in 
Nederland de grootste website voor de markt van vraag en aanbod van gebruikte 
goederen. 
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Hoofdstuk 1 _ Structuur, evenwicht en prestaties 


Paragraaf 1 


Markt en marktstructuur 


Leerdoel 
e Je kunt de verschillende marktkenmerken beschrijven en herkennen op 
verschillende markten. 


In hoofdstuk 2 van de module Vraag en aanbod heb je geleerd hoe je kunt bepalen 
hoeveel een producent moet produceren om zijn winst te maximaliseren. Daarbij was 
voor de producent zijn verkoopprijs gegeven; hij had er geen invloed op. Dit is een 
bijzondere situatie, want in de meeste gevallen heeft een producent wel invloed op de 
prijs die hij voor zijn producten kan vragen. De mate waarin een producent dat kan, 
verschilt van situatie tot situatie. Zo heeft Ferrari grote invloed op de prijs van zijn 
sportauto’s. Het relatief kleine aantal sportauto's dat Ferrari produceert, wordt toch wel 
verkocht, ook al verhoogt Ferrari de prijs. Maar een bakker kan zijn prijs niet zomaar 
verhogen. Een deel van zijn klanten zal na een prijsverhoging bij een andere bakker of in 
de supermarkt brood gaan kopen. 


e Bron 1 Fabrikanten van luxe auto’s hebben veel invloed op de verkoopprijs. 


Dit verschil aan invloed op de prijs komt door de verschillen tussen de markten waarop 
de producten verhandeld worden. De markt voor Ferrari's is anders dan de markt voor 
brood. Zo zijn er veel bakkers, terwijl maar één fabriek Ferrarì’s maakt. Daarom heeft 
Ferrari meer invloed op de prijs van zijn auto’s dan een bakker op de prijs van zijn 
brood. 


S1 Markt en marktstructuur 


B he on 
Maar wat Is een markt? Een markt ís het geheel van factoren waaronder vragers en 


aanbieders elkaar ontmoeten en producten verhandelen. Er zijn concrete markten en 
abstracte markten. 


Concrete markt 

De plaats waar vragers en aanbieders elkaar ontmoeten, is een concrete markt, Dit kan 
een weekendmarkt op het kerkplein zijn of de bloemenveiling in Aalsmeer. Maar ook een 
plaats op het Internet, zoals de website Marktplaats.nl, Is een concrete markt. 


Abstracte markt 

Bij een abstracte markt gaat het niet over de ontmoetingsplaats waar vragers en 
aanbieders elkaar treffen. Voorbeelden van een abstracte markt zijn ‘de huizenmarkt’ en 
‘de markt voor ruwe olie’, In deze gevallen wordt met ‘markt’ alle elementen bedoeld die 
te maken hebben met de verhandeling van de producten ‘huis’ en ‘ruwe olie’, 


Marktstructuur 

De kenmerken van de markt bepalen in hoeverre aanbieders Invloed hebben op de ( 
verkoopprijs van hun product. Deze kenmerken vormen samen de marktstructuur, De 
belangrijkste kenmerken van een markt zijn: het aantal aanbleders, hun marktaandelen, 
de toetredingsdrempels en de mate van productdifferentiatte. In bron 2 zijn deze 
kenmerken en de bijbehorende invloed op de prijs door een aanbieder samengevat. 


* Bron 2 Kenmerken van de marktstructuur en bijbehorende Invloed op de prijs door een 


aanbieder, 
kenmerk [invloed opde prijs door en aanbieder 
Aantal aanbieders De invloed neemt af bij een groter aantal aanbieders, | 
Marktaandelen De invloed neemt toe bij een groter marktaandeel, 


Toetredingsdrempels _ De invloed neemt toe blj een hogere toetredingsdrempel. 


Productdifferentiatie _ De invloed neemt toe blj meer productdifferentlatie, 


Aantal aanbieders en hun marktaandelen 

Als er maar één aanbieder is, hoeft deze zich geen zorgen te maken dat klanten 

weglopen naar de concurrent als hij zijn prijs verhoogt. Want die concurrenten zijn | 
er niet. Het enige waar de producent rekening mee moet houden, is de ‘wet van de 

vraag’: hoe hoger de prijs, hoe minder consumenten het product kopen. Dat ligt anders 

wanneer er wel concurrenten zijn, Als een producent dan zijn prijs verhoogt, kunnen 

consumenten het product ergens anders kopen. 


Marktomvang en winstgevendheid 
Een producent kan zijn prijs minder makkelijk verhogen als er meer concurrenten zijn, | 


Oftewel: hoe meer concurrentie, hoe lager de prijs, Als gevolg van die lagere prijs 
heeft een producent bij veel concurrentie dus meer klanten nodig om geen verlies 
te maken. Twee Amerikaanse economen hebben onderzocht hoe dit In de praktijk 
uitpakt, Zij bekeken 202 Amerikaanse dorpen díe ver van een stad of een ander dorp 
lagen. De inwoners van deze 202 dorpen gebruiken alleen de winkels in hun eigen 
dorp; concurrerende winkels in andere dorpen liggen te ver weg. leder geselecteerd 
dorp ís als het ware een geïsoleerde markt. Vervolgens hebben de economen voor vijf 
verschillende producenten (huisarts, apotheek, tandarts, bandenshop en loodgieter) 
onderzocht hoeveel inwoners er nodig zijn voor de vestiging van Gén producent, 


hoeveel voor twee producenten en zo verder, 
pe pe pe 
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Het resultaat van het onderzoek staat In bron 3, Zo blijkt dat een apotheker zich pas 

In een dorp vestigt als dat dorp minimaal 530 Inwoners heeft. Voor twee apothekers 
moeten er 2,120 mensen In het dorp wonen. Het aantal benodigde inwoners stijgt 

dus meer dan evenredig met het aantal mogelijke apothekers In een dorp, Want door 
de onderlinge concurrentie tussen de twee apothekers daalt de prijs op de markt, 
waardoor de apothekers per consument minder winst behalen. Om winstgevend te zijn, 
hebben twee apothekers daardoor samen meer dan twee keer zoveel consumenten 
nodig dan één apotheker, 


e Bron 3 Het minimaal aantal Inwoners dat nodig is bij een tot en met vijf producenten, 


A 


5,780 7.720 9,140 


Hulsarts 

Tandarts 4,180 5.430 6,410 

Apotheek 5,040 7.670 9,390 
Loodgieter 1,430 3,020 4,530 6,200 7470 

Bandenshop 490 1,780 3,410 470 6,100 


| (Bron: Bresnahan, T‚ F, and Rels, P.C, (1991). ‘Entry and competltlon In concentrated markets,’ 
Journal of Political Economy 99 (5), 977 = 1009.) 


Naast het aantal aanbleders maakt het ook uit of verschillende aanbieders hetzelfde 
marktaandeel hebben, Het marktaandeel van een aanbieder ís zijn afzet als percentage 
van de totale afzet, Een aanbieder heeft meer invloed op de prijs als zijn marktaandeel 
groter Is, Een aanbleder met een marktaandeel van meer dan 35 procent ís een 
dominante aanbleder, De andere aanbieders op de markt volgen de verkoopprijs van de 
dominante aanbieder, 


Toetredingsdrempels 

Sommige producten kun je pas produceren als je een grote investering doet, Er moet 
bijvoorbeeld eerst een fabriek worden gebouwd, De Investering In een nieuwe fabriek ís 
dan een toetredingsdrempel; een abstracte drempel tot een markt waar een producent 
‘overheen moet stappen’ om te kunnen produceren, 


Als de toetredingsdrempel hoog Is, zijn er weinig producenten die over de drempel heen 
kunnen stappen, Zo produceert wereldwijd slechts een handjevol bedrijven machines 
waarmee computerchips worden gemaakt. Dat komt doordat er een miljoeneninvestering 
nodig is om de fabriek te bouwen waar deze machines gemaakt kunnen worden. De 
investering in een chipmachinefabriek Is een toetredingsdrempel tot de markt van 
chipmachines, En omdat die Investering erg hoog is, zijn er maar een paar fabrikanten 
die dat kunnen opbrengen, 


Een fletsenfabriek ís bijvoorbeeld een stuk goedkoper; het produceren van 
fietsonderdelen en het in elkaar zetten van een fiets Is een stuk eenvoudiger dan 
het maken van een chipmachine. De toetredingsdrempel tot de markt van fietsen 
is veel lager, Er zijn dan ook veel meer fletsenfabrieken dan fabrikanten van 
computerchipmachines, 
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Er zijn meer voorbeelden van toetredingsdrempels, zoals de kosten van het varen 
van een milieuvergunning of een licentie. Met een milieuvergunning heb je toestemming 
om het milieu in een bepaalde mate te belasten. Een licentie geeft een bedrijf het recht 
om iets te doen, bijvoorbeeld iets te verkopen. 


e Bron4 De investerìng ìn een nieuwe fabriek is een toetredingsdrempel. 


Toetredingsdrempels beïnvloeden het aantal producenten op een markt: hoe hoger de 
toetredingsdrempel, hoe minder producenten er zijn. Eerder heb je gezien dat het aantal 
aanbieders van grote invloed is op de mate waarin een aanbieder zijn verkoopprijs kan 
beïnvloeden. Kortom: een producent heeft minder (meer) invloed op zijn verkoopprijs 
als de toetredingsdrempels tot zijn markt laag (hoog) zijn. 


Productdifferentiatie 

in een supermarkt kun je zien dat veel producten door meerdere producenten 

worden voortgebracht. FrieslandCampina en Nutricia produceren bijvoorbeeld allebei 
melkpoeder. Als in de ogen van de consument deze verschillende versies van hetzelfde 
product niet van elkaar verschillen, spreek je van homogene producten. Elektriciteit 

is bijvoorbeeld een homogeen product: de consument ziet geen verschil tussen de 
elektriciteit van de ene aanbieder en die van een andere aanbieder. 


Als ín de ogen van de consument verschillende versies van hetzelfde product wel 

van elkaar verschillen, spreek je van heterogene producten. Dit geldt voor veruit de 
meeste producten, zoals fietsen, mobiele telefoons, chips en frisdrank. Voor al deze 
producten zijn er meerdere producenten die ieder hun eigen versie aanbieden. En deze 
verschillende versies zijn in de ogen van de consument ook echt verschillend van elkaar. 


Heterogene producten zijn verschillend van elkaar, maar bevredigen dezelfde behoefte. 
In hoofdstuk 1 van de module Vraag en aanbod heb je gezien dat producten dan elkaars 
substituut zijn. Als producten substitueerbaar zijn, maar in de ogen van consumenten 
wel van elkaar verschillen, spreek je van gedifferentieerde producten. Zo is frisdrank 
bedoeld om de dorst te lessen, maar een blikje cola smaakt anders dan een blikje 
sprite. Anders gezegd: frisdrank is een gedifferentieerd product. 


Hoofdstuk 1 Structuur, evenwicht en prestaties 


„ Bron 5 Fietsen zijn gedifferentieerde producten: in de ogen van de consument zijn fietsen 
van verschillende fabrikanten verschillende producten. 


Producten zijn betere substituten voor elkaar naarmate ze minder van elkaar verschillen. 
Zo is voor een blikje cola een blikje sprite een beter substituut dan een glas melk. Hoe 
meer producten van elkaar verschillen, hoe sterker ze zijn gedifferentieerd. Je noemt 
dat de mate van productdifferentiatie. Er zijn ook producten die onderling helemaal 


niet substitueerbaar zijn, zoals een bril en een tandenborstel. In dat geval spreek je van 
onafhankelijke producten. 


De Fairphone 

De markt voorssmartphones wordt bediend dooreen beperkt aantal aanbieders 

die vergelijkbare toestellen aanbieden.In 2017 werden er wereldwijd 

1.536:535:000 smartphones verkocht. Het marktaandeel van de vijf grootste aanbieders — 
bij elkaarwas 58,5 procent. De top drie aanbieders waren Samsung (20,9 procent), … 
Apple (14,0-procent) én Húawei (9,8 procent). Sinds 2013 is ereen nieùwe Siniedd 
Fairphone, opgericht door de Nederlander Bas van Abel. Fairphone probeert ‘eerlijke’ 
smartphones te produceren, Daarbij werken assemblagemedewerkers in fabrieken 

in China onder fatsoenlijke omstandigheden, worden er zoveet als mogelijk eerlijk 
gewonnen grondstoffen gebruikt en is de opbouw van de telefoon modutaïr. Hierdoor 


kunnen verschillende onderdelen van de telefoon hergebruikt worden. Dit kan alleen 
meteen Fairphone. 


Na de introductie van de Fairphone + în 2013 volgde de Fairphone 2 in 2016. Op 

27 augustus 2019 werd in Berlijn de introductie van de Fairphone 3 aangekondigd, Het 
marktaandeel van Fairphone is vooralsnog bescheiden. tn 2018 verkocht Fairmhone 
175.000 toestellen, terwijl erin dat jaar wereldwijd ruim 4,5 miljard smartphones 


werden verkocht. Faìrphone bedient zodoende iets meer dan een honderdste paths 
van de markt. 
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EL En 


Ook de mate van productdifferentiatie bepaalt of een producent zijn verkoopprijs kan 
beïnvloeden. Die invloed is beperkt als het product nauwelijks gedifferentieerd is. Er 


bestaan dan één of meerdere concurrenten die een vergelijkbaar product verkopen. Als 
onsumenten het product bij een 


een van de producenten zijn prijs verhoogt, kopen de C 
dus waarom zouden ze niet 


andere producent. De producten lijken toch erg op elkaar, 
kiezen voor het goedkoopste product? Dit is bijvoorbeeld het gev 
fastfood. McDonald's kan de prijs van een BigMac niet veel verhogen. Doet McDonald's 
Whopper van Burger King. 


al op de markt voor 


dat wei, dan zat een deel van zijn klanten overstappen op de 


* Bron 6 Fastfoodketens bieden beperkt gedifferentieerde producten aan. 


= 


Daden dd p 
a hide ERE E 


Als producten wel sterk gedifferentieerd zijn, ligt dat anders. Een producent kan in 
emakkelijker zijn prijs verhogen. Voor consumenten bestaat er toch 


dit geval veel g 
geen vergelijkbaar product. Zo kan Apple voor een iPad een relatief hoge prijs vragen; 
een groot deel van de consumenten vindt dat er geen goede substituten voor de iPad 


beschikbaar zijn. 
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ik _ En 


Opdrachten 


1 Lees de introductie van het hoofdstuk. 
a Waarom is Marktplaats.nl een concrete markt, terwijl het contact tussen vrager 
en aanbieder op de site geen fysieke ontmoetingsplaats heeft? 
b Bedenkeen product dat verhandeld wordt op Marktplaats.nl en vul daarvoor 
onderstaande tabel in. 


Aantal aanbieders Eén (Beperkt aanta 


Toetredingsdrempel 


Productdifferentiatie Homogeen / Heterogeen product 


2 Iseropde volgende markten sprake van een concrete markt of een abstracte markt? 
A _de vismarkt op dinsdagochtend in de binnenstad 

de huizenmarkt in Nederland 

vraag en aanbod van groente op de veiling 

de wereldgraanmarkt 

de markt voor ruwe olie 


mon ov 


3 Lees Praktijkonderzoek ‘Marktomvang en winstgevendheid’. Welke woorden en 
cijfers passen in deze samenvatting op plaats Atot en met E2 
Hoe meer aanbieders op een markt, hoe …A... de prijs op de markt. 
Door dit verband zijn er voor twee aanbieders op een markt …B.…. dan twee keer zo 
veel consumenten nodig. 
Zo laat bron 3 zien dat er …C… inwoners nodig zijn voor één tandarts en …D.…. 


voor twee tandartsen. Het aantal inwoners moet met …E stijgen om het aantal 
tandartsen met 100% te laten stijgen. 


4 Wat is een gedifferentieerd product? 
O A een homogeen product 
O B een heterogeen product 


5 Iser op de volgende markten sprake van een homogeen product of een heterogeen 
product? | 
A cafés in Amsterdam | 
B de automarkt in Nederland 
C_ vraag en aanbod van biologische prei in Nederland 
D restaurants in Maastricht | 
E vraag en aanbod van elektriciteit 
F__vraag en aanbod van Euro 95 bij benzinepompen 
6 Leesin context ‘De Fairphone’. 
a Hoe kun je uit de tekst afleiden dat er sprake ìs van productdifferentiatie op de 
markt van smartphones? 
b Zijnde toetredingsdrempels op de markt van mobiele telefoons hoog of laag? 
Verklaar je antwoord. 
7_Waarom hebben aanbieders van luxe auto's meer invloed op de verkoopprijs dan 
aanbieders van goedkope auto's? 
8 Leg uit hoe lage toetredingsdrempels zorgen voor meer concurrentie op een markt, 
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Hoofdstuk 1 Structuur, evenwicht en prestaties 


Paragraaf 2 
Marktvormen 


Leerdoelen 
* Je kunt de marktvorm afleiden van de marktkenmerken. 
e Je kunt uitleggen wanneer een producent wel of geen invloed heeft op de marktprijs. 


Met het aantal aanbieders en de mate van productdifferentiatie kun je markten indelen. 
Zo ontstaan er verschillende marktvormen. Deze staan in bron 1. 


e Bron 1 Marktkenmerken en marktvormen. 


Aantal aanbieders | Homogeen product Heterogeen product 


Veel Volkomen concurrentie Monopolistische concurrentie 
Weinig Homogeen oligopolie Heterogeen oligopolie 
Eén Monopolie 


Volkomen concurrentie 

In hoofdstuk 2 van de module Vraag en aanbod zijn het individuele aanbod en het 
collectieve aanbod besproken. Dat ging over een markt van volkomen concurrentie. 
Daarbij zijn er veel producenten die allemaal hetzelfde, homogene product aanbieden. 
Op deze markt kan geen enkele aanbieder de prijs beïnvloeden. Het enige wat een 
producent kan beïnvloeden, is de hoeveelheid die hij produceert. Producenten worden 
op deze markt ook wel hoeveelheidsaanpassers genoemd. Zij kijken wat de marktprijs 
is en passen de hoeveelheid aan die ze willen verkopen tegen deze prijs. Bij alle andere 
marktvormen hebben producenten wel invloed op de prijs van hun product. Een markt 
van volkomen concurrentie komt in de praktijk nauwelijks voor. De effectenbeurs lijkt 
er nog het meest op. Volkomen concurrentie is een ideaaltype waarmee je andere 


marktvormen kunt vergelijken. 


e Bron 2 Op de effectenbeurs is er sprake van volkomen concurrentie. 
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in e 


Monopolistische concurrentie 

De marktvorm waarbij veel kleine producenten een heterogeen product aanbieden, 
noem je monopolistische concurrentie. Deze markt verschilt op één punt van een 
markt van volkomen concurrentie: de producten zijn heterogeen. Daardoor hebben 
producenten wel invloed op de verkoopprijs van hun product. Maar op een markt met 


monopolistische concurrentie is die invloed beperkt door de sterke concurrentie; er zijn 
immers veel aanbieders. 


Een markt met monopolistische concurrentie komt vaak voor. Denk aan de markt voor 
schoenen of aan de markt voor uit eten gaan. In een stad zijn meestal veel restaurants 
die allemaal hetzelfde aanbieden: een diner. Toch verschillen al die restaurants ook 
weer van elkaar. Zo zijn er visrestaurants en pizzeria's, en kun je in sommige restaurants 
een vijfgangendiner bestellen en in andere alleen pannenkoeken. Het product ‘diner’ is 
een gedifferentieerd product. 


e Bron 3 De markt voor ‘uit eten gaan’ wordt gekenmerkt door monopolistische concurrentie, 


Neel VR vd k eN AN Î ZM 
7 7 À ĳ 4 5 Á Hi (1% B fj 
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Monopolie 


Als er maar één producent is, spreek je van een monopolie. Een monopolist hoeft geen 
rekening te houden met andere producenten, Hij bepaalt in z’n eentje de verkoopprijs. 
Een monopolist is prijszetter; hij kiest die prijs waarbij zijn winst maximaal ís. Daarbij 
houdt een monopolist wel rekening met de consumenten. Want de ‘wet van de vraag’ 
gaat altijd op: bij een hogere prijs wordt er minder verkocht, 


In de praktijk komt een monopolie nauwelijks voor. Er is altijd wel concurrentie, hoe 
weinig ook. Er zijn wel markten die erg lijken op een monopolie. Op die markten is 
er één producent die bijna de hele vraag voor zijn rekening neemt. Wat overblijft aan 
consumentenvraag wordt door één of meerdere kleinere producenten bediend. De 
markt voor besturingssystemen van pc's is een voorbeeld van een markt die lijkt op 
een monopolie. Microsoft heeft met het besturingssysteem Windows wereldwijd een 
marktaandeel van negentig procent: negen van de tien mensen werkt met Windows, 


De overige tien procent is in handen van een aantal kleinere bedrijven, zoals Apple en 
Linux. 
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mn 


ringssystemen 
* Bron 4 Microsoft heeft meer dan negentig procent van kn knn 
van pc's in handen. 


Oligopolie 

Op veel markten zijn er vijf tot tien producenten die gezamenlijk zo’n tachtig procent 
van de totale productie voortbrengen. In dat geval spreek je van een oligopolie 
Wanneer er twee producenten zijn, krijgt het oligopolie een aparte naam: duopolie 

Als alle producenten in een oligopolie hetzelfde product maken, ontstaat een 
homogeen oligopolie. Dit is het geval op de markt voor elektriciteit. Een klein 

aantal energiemaatschappijen biedt hetzelfde product aan: elektriciteit. Al deze 
energiemaatschappijen hebben invloed op de prijs van elektriciteit. Toch kan een 
energiemaatschappij niet zomaar de prijs van haar elektriciteit verhogen. Consumenten 


zouden dan overstappen naar een andere energieleverancier. 


Een oligopolist heeft meer invloed op de prijs naarmate zijn product meer afwijkt van 
dat van de andere producenten. Dan is er sprake van een heterogeen oligopolie. Bij een 
prijsverhoging overwegen consumenten nog steeds om naar de concurrent te gaan. Maar 
overstappen naar een ander product doen ze toch minder snel. Sommige consumenten 
hebben nu eenmaal een voorkeur voor een bepaalde versie van het product. Ondanks 


een prijsverhoging blijven ze dan deze versie kopen. 
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Opdrachten 
d 


4 


1 Volkomen concurrentie 
2 Monopolistische concurrentie 
3 Homogeen oligopolie 


4 Monopolie 


Plaats de marktvormen in een rijtje met afnemende concurrentie op de markt: 


volkomen concurrentie, monopolie, heterogeen oligopolie, monopolistische 
concurrentie en homogeen oligopolie. 


a 


b 


n 


a 


Hoeveel mogelijke aanbieders van een Philipsaandeel zijn erop de 
aandelenmarkt? 


Is een Philipsaandeel een homogeen of heterogeen product? Verklaar je 
antwoord. 

Leg uit waarom een individuele aanbieder geen invloed heeft op de 
verkoopprijs van zijn Philipsaandeel. 

Is erop de aandelenmarkt sprake van vrije toetreding? Verklaar je antwoord. 


Welke marktvorm past bij de totale vraag en het totale aanbod van 
Philipsaandelen op de beurs? 


Lees In context ‘De markt voor de elektrische personenauto’s’. 


a 


Bereken hoeveel elektrische personenauto's Hyundai verkocht in Nederland in 
2018. 


b Waarom is de markt van elektrische personenauto's een goed voorbeeld van 


een gedifferentieerd oligo polie? Bespreek in je antwoord de twee bepalende 
marktkenmerken. 


Maak de juiste combinaties tussen marktvorm en kenmerk. 


A Heterageen product 
B Geen concurrentie 
C Hoeveelheidsaanpassers 


D Enkele aanbieders met een groot marktaandeel 
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Hoofdstuk 1 _ Structuur, evenwicht en prestaties 


Paragraaf 3 


Toepassen 
Ee 
1 Lees nogmaals de introductie van het hoofdstuk. 


a Op welke markt is Marktplaats.nl actief? 
b_ Zijn de toetredingsdrempels tot die markt laag of hoog? Verklaar je antwoord. 


Catawiki.nl is ook een platform waar vraag en aanbod bij elkaar komen. 

c__Noem twee kenmerken waarin Catawiki.nl verschilt van Marktplaats.nl. 

d Zijn er veel andere aanbieders zoals Catawiki.nl en Marktplaats.nl? Noem twee 
andere aanbieders. 

e Wat is de marktvorm waar Markplaats.nl een van de aanbieders is? 


2 Lees bron 1 tot en met 7. Bij welke marktvorm passen de bronnen? Leg bij elke bron 
je keuze uit. 


e Bron 1 


Vrachtwagens mogelijk veel te duur 

Het is mogelijk dat transportbedrijven de afgelopen jaren te veel hebben 

betaald voor hun vrachtwagens. De Europese Commissie verdenkt een aantal 
vrachtwagenfabrìkanten van het maken van onderlinge afspraken over prijzen en dat 
is streng verboden. Als uit onderzoek blijkt dat ze daadwerkelijk onderling afspraken 
maakten, wacht hun een flinke boete. 


Donderdag heeft Brussel de truckfabrikanten op de hoogte gesteld. Om welke bedrijven 
het gaat, maakt de Europese Commissie niet bekend, maar een maand geleden ging 
het gerucht dat het zou gaan om DAF, Renault Trucks, MAN, Scania, Daimler en Iveco, 
samen goed voor een fors deel van de markt. 


(Vrij naar nos.nl) 


Bron 2 


Woningmarkt Amsterdam sterk in de lift 

De woningmarkt in Amsterdam trok vanaf 2014 weer stevig aan. Het aantal verkopen 
in de hoofdstad is sterk gestegen, evenals de prijzen. Veel woningen worden boven de 
vraagprijs verkocht. 


(Vrij naar nu.nl) 


Bron 3 


Toyota minder afhankelijk van China 

Het Japanse autoconcern Toyota heeft een manier gevonden om geen zeldzame 
metalen te gebruiken bij het produceren van elektrische en hybride auto’s. Hiermee is 
het bedrijf niet meer afhankelijk van de levering van China. 


Metalen zoals neodymium en dysprosium worden gebruikt in de magneten die de 
auto's aandrijven. Naar verwachting zal er steeds meer vraag naar deze metalen 
komen, China heeft een marktaandeel van 95 procent en beperkt de export van de 
metalen, waardoor de prijzen enorm hoog zijn. 

(Vrij naar nu.nl) 
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… Bron 4 


Duitsland en Frankrijk willen neutraliteit Google wettelijk afdwingen 
Duitsland en Frankrijk willen de neutraliteit van grote zoekmachines zoals Google 
eventueel bij wet afdwingen. 


De Europese Commissie onderzoekt momenteel of Google misbruik maakt van zijn 
dominante positie op de Europese markt van zoekmachines. De zoekmachine zou deze 
positie misbruiken door zijn eigen producten bovenaan de zoekresultaten te plaatsen. 


(Vrij naar nutech.nl) 


Bron 5 


‘Rond deze tijd zouden tomaten boven de euro moeten zitten’ 

Robert en Hans van Ooijen zijn al ruim z5 jaar actief in de sector van groente en fruit. 
Robert geeft aan dat het een moeilijk seizoen is geweest. Volgens hem waren er dit 
seizoen niet veel groenten die erboven uitsprongen qua prijs. ‘Tomaten deden het niet 
zo goed. Tomaten waren woensdag 12 november net boven de 7o cent op de veiling. 
Daar komen telers echt niet mee uit. Rond deze tijd zouden tomaten wel boven een 
euro moeten zitten” 


(Vrij naar agf.nl) 


, Bron 6 


Steeds meer landen actief op internationale graanmarkt 

De slechte graanoogsten in vrijwel alle productielocaties in de wereld en het gebrek 
aan voorraden zorgen ervoor dat alle inkopers aan het hamsteren zijn geslagen. 
Steeds meer landen melden zich op de internationale graanmarkten uit vrees dat de 
graanprijzen nog verder op zullen lopen. Het gaat daarbij vooral om landen die voor 
hun graanvoorziening op het buitenland zijn aangewezen. Ondertussen blijven de 
prijzen stijgen. 


(Vrij naar Het Financieele Dagblad) 


Bron 7 


Bakker heeft kritiek op dumpprijzen supermarkten 

Nederlandse bakkers hebben scherpe kritiek op de lage prijzen die Supermarkten 
vragen voor brood. Een ruime meerderheid van de bakkers vindt dat brood niet onder 
de kostprijs mag worden verkocht. Onder meer Dirk van den Broek en Albert Heijn 


stunten met brood, door enkele soorten onder de kostprijs ìn de schappen te leggen. 
(Vrij naar distrifood.nl) 
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i t 
3 LeesbronS8. Hoe kun je uit de bron afleiden dat meer concurrentie he 


consumentensurplus vergroot? 


e Bron 8 


Concurrentie maakt mobiel internet goedkoper 4 
Concurrentie tussen telecombedrijven zorgt ervoor dat mobiel internet goedkoper wordt 
en vaker wordt gebruikt, blijkt uit een onlangs verschenen onderzoek. 


De onderzoekers concludeerden dat in Europese landen met veel concurrentie, zoals 


Groot-Brittannië, Fintand en Oostenrijk, de prijzen van mobiel internet veel lager 

zijn dan ìn andere landen. Daarbij wordt in landen met minder concurrentie minder 
gebruikgemaakt van mobiel internet en zijn de netwerken er trager dan in landen met 
veel aanbieders. 


Vrij naot parool.nl) 


4 In sommige jaren dalen de autoverkopen fors. Bijvoorbeeld in 2001, toen het 


consumentenvertrouwen afnam en de btw op auto's werd verhoogd. En in de 


periode 2009-2015, toen de wereld in een recessie wegzakte. In een recessie dalen 


de bestedingen en stijgt de werkloosheid. 
Waarom is de verkoop van auto’s relatief gevoelig voor het vertrouwen dat 


a 
consumenten in de economie hebben? 
Bekijk bron g. Bereken het marktaandeel van Opel in jaar 2. 

C _ Is het marktaandeel van Opel van jaar 1 naar jaar 2 gedaald of gestegen? 


Verklaar je antwoord met de gegeven cijfers zonder een berekening te maken. 
d Iserop de automarkt sprake van een homogeen of heterogeen product? 


Verklaar je antwoord. 
ts er op de automarkt sprake van productdifferentiatie? Verklaar je antwoord. 


e 
f__Wat voor marktvorm is de markt waarop auto’s aangeboden en gevraagd 
worden? 
„ Bron 9 


Opet 23.667 —15,0% 
Volkswagen 18.893 —23,4% 
Renault 15.929 —19,9% 
ford 15-420 —12,0% 
Peugeot 14.623 —16,0% 
Overige 80.187 —24,6% 
Totaal 168.719 —20,9% 


Hoofdstuk 1 Structuur, evenwicht en prestaties 


eK 


Merk | Aantal verkochte auto’s in jaar 2 | Verschil met jaar 4 


a Citeer uit bron 10 de zin waaruit blijkt dat de marktvorm monopolie is 
veranderd in de marktvorm oligopolie. 
Waarom wil de overheid nieuwe bedrijven op de postmarkt toelaten? 

c Waarom wilde de overheid de postmarkt niet volledig vrij laten na 2010? 

d Geef een argument waarom de overheid nieuwe toetreders op de postmarkt 
minder verplichtingen op wilde leggen dan TNT Post. 


Bron 10 


Komt de boodschap aan? 

Sinds 2000 is in Nederland de markt voor geadresseerde post volop in beweging. 
Vroeger werd deze postbezorging volledig verzorgd door één staatsbedrijf: PTT Post. Dit 
bedrijf was verplicht alle post in heel Nederland tegen vaste tarieven te bezorgen. Sinds 
2000 mogen stapsgewijs ook andere postbedrijven op de markt toetreden, 


Op 1 april 2009 is de markt volledig vrijgemaakt en heeft TNT Post (nu PostNL, voorheen 


PTT Post) concurrentie van een beperkt aantal nieuwe toetreders, zoals Sandd en Selekt 


Mail (inmiddels DHL). Ondanks deze liberalisering heeft de overheid bepaald dat TNT 
Post na 2010 nog steeds verplicht is brieven tot 5o gram, tegen één vast tarief, tot in de 
meest afgelegen plekken in Nederland ten minste vijf dagen per week te bezorgen. De 
nieuwkomers hebben minder verplichtingen; zij kunnen ervoor kiezen om de brieven 
bijvoorbeeld twee dagen per week en alleen in de grote steden te bezorgen. 


Ga na of je de lesstof beheerst met de Flitskaarten en de Test jezelf. 
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Hoofdstuk 2 
Marktvormen en hun 
marktevenwicht 


ok waren, ze moesten ook muziekles geven. Zo ook Mozart, maar erg leuk vond 


tukkig begreep hij hoe markten werken, zoals blijkt uit een brief aan zijn 
4 


veel leerlingen krijgen als ík wil, maar liever heb ík er niet zoveel — ik 
betaald worden dan de andere componisten, en in dat licht bezien heb ik liever 


der leerlingen … ik heb liever drie leerlingen die mij goed betalen, dan zes die 
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Hoofdstuk 2 


Marktvormen en hun marktevenwicht 


Paragraaf 1 


Marktevenwicht Ee 


Leerdoel 
* Je kunt uitleggen wat de voorwaarden zijn voor marktevenwicht. 


Zoals je in hoofdstuk 3 van de modute Vraag en aanbad hebt gezien, is er bij 
marktevenwicht een evenwichtsprijs en een evenwichtshoeveelheid. In dit hoofdstuk 
wordt voor iedere marktvorm het marktevenwicht afgeleid. Zo wordt duidelijk wat de 
invloed is van de marktvorm op de príjs en de verhandelde hoeveelheid. 


Evenwichtsvoorwaarden 

Een markt is in evenwicht als aan twee voorwaarden is voldaan: 

* _ De gevraagde hoeveelheid is gelijk aan de aangeboden hoeveelheid. 
. Alle producenten maximaliseren hun winst. 

Bij volkomen concurrentie hebben individuele aanbieders geen invloed op de prijs. In 
hoofdstuk 3 van de module Vraag en aanbod heb je gezien dat het marktevenwicht dan 
bepaald wordt door het snijpunt van de collectieve vraaglijn met de cotiectieve aanbodlijn. 


e Bron 1 Een markt is in evenwicht als alle producenten hun winst maximaliseren en de 
gevraagde en aangeboden hoeveelheden aan elkaar gelijk zijn. 


Bij alle andere marktvormen hebben individuele aanbieders wel invtoed op de prijs. Het 
marktevenwicht wordt dan op een andere manier bepaald. je kunt miet meer afleiden 

wat een producent bij een willekeurige prijs aanbiedt, want het uitgangspunt van een 

gegeven prijs is immers verkeerd; de producent kan de prijs wél beïnvloeden. je kunt 
dus niet een individuele aanbodlijn afleiden zoals je dat deed in hoofdstuk 2 van de 
module Vraag en aanbod. Een collectieve aanbodlijn kun je dan ook niet bepalen. | 
En het snijpunt berekenen van de collectieve aanbod- en vraaglijn gaat ook niet. 

De twee voorwaarden voor een marktevenwicht blijven wel gelden. Alleen wordt het 

marktevenwicht op een andere manier bepaatd dan bij volkomen concurrentie. 
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Hoofdstuk 2 Marktvormeén en hun marktevenw 


Paragraaf 2 


Volkomen concurrentie 
Ee ederantengetaendeknnr 


Leerdoelen 

® _ Je kunt de vijf voorwaarden beschrijven voor volkomen concurrentie. 

ete kunt met de formules voor de vraag- en aanbodlijn het marktevenwicht 
berekenen op een markt met volkomén concurrentie, 

« je kunt uitleggen waarom een îndividuele producent die zijn winst maximaliseert 


bij volkomen concurrentie geen winst of verlies maakt. 


Eris sprake van volkomen concurrentie als aan vijf voorwaarden is voldaan: er zijn 
veel vragers en aanbieders, het verhandelde product is homogeen, er is vrije toe- 
en uittreding, de markt is transparant, en iedere producent beschikt over dek 
productietechnotogie. 


Veel vragers en aanbieders 

Als er veel vragers en aanbieders zijn, heeft geen enkele consument of producent 

invloed op de prijs. Voorwaarde daarbij is dat geen enkele consument of producent een 
groot deel van de vraag of het aanbod voor zijn rekening neemt. Je zegt dan: geen enkele 
consument of producent ìs dominant. In dat geval wordt het evenwicht bepaald door wat 
ze gezamenlijk doen. Anders gezegd: als niemand invloed heeft op de prijs, wordt de 
prijs bepaald door het snijpunt van de collectieve aanbodlijn en de collectieve vraaglijn. 


Homogeen product 

Het verhandelde product is homogeen. Hiervan is sprake als alle producenten in de 
ogen van de consument hetzelfde product aanbieden. Als een producent een product 
aanbiedt dat verschilt van dat van de andere producenten, dan kunnen consumenten 
daar een voorkeur voor hebben. In dat geval kan de producent de prijs bijvoorbeeld 
verhogen. Een deel van zijn consumenten zou dan het product blijven kopen, ondanks 


de hogere prijs. 


Vrije toe- en uittreding 
Er is vrije toe- en uittreding tot de markt. Aanbieders kunnen vrij toetreden tot deze 


markt; er zijn geen toetredingsdrempels. Hierdoor kan er op een markt met volkomen 
concurrentie alleen tijdelijk winst worden gemaakt. Want als bedrijven winst maken, lokt 
dit nieuwe producenten om toe te treden tot de markt. Hierdoor neemt het collectieve 
aanbod toe en daalt de prijs. Dit gaat door totdat alle winst verdwenen is. Het is ook 
mogelijk dat een producent tijdelijk verlies maakt. Maar ook dit is geen blijvende 
situatie, omdat deze producent de markt zal verlaten. Het collectieve aanbod neemt 


daardoor af waardoor de prijs zal stijgen. 


Uiteindelijk zat er door geen enkele onderneming winst worden gemaakt of verlies 
worden geleden. Het mechanisme van vrije toe- en uittreding ‘stuurt’ de winst van iedere 


producent richting nul. 
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Transparante markt 
Op een transparante markt beschikt iedereen over alle relevante informatie. Voor 
consumenten betekent dit dat ze de evenwichtsprijs kennen. Daardoor kan een 
producent zijn product niet voor een prijs boven de evenwichtsprijs verkopen aan 
consumenten die niet op de hoogte zijn van de geldende evenwichtsprijs, want die 
consumenten bestaan niet. Producenten kennen de evenwichtsprijs ook. Daardoor kan 
een consument het product niet kopen voor een prijs beneden de evenwichtsprijs bij 


een producent die denkt dat anderen ook een lagere prijs vragen, want die producenten 
bestaan niet. 


Productietechnologie 

Op een markt met volkomen concurrentie gebruikt iedere aanbieder dezelfde 
productietechnologie; iedereen produceert op precies dezelfde manier. Zo is het 
voor iedere producent even moeilijk om goed personeel te vinden. En de kosten van 
bijvoorbeeld een bedrijfsruimte zijn voor iedere producent gelijk. Dat betekent dat 


iedere producent dezelfde GTK-lijn en MK-lijn heeft. Dat geldt ook voor mogelijke 
toetreders tot de markt. 


Het marktevenwicht 


In bron 1 staat het evenwicht op een markt met volkomen concurrentie. In de linker 
grafiek staat de situatie voor een individuele producent. De productie van deze 
producent wordt weergegeven met het symbool q. Dat staat op de x-as in de linker 
grafiek. In de rechter grafiek staan de collectieve aanbodlijn en de collectieve 
vraaglijn. De collectieve productie wordt aangeduid met Q. Die staat op de x-as in de 
rechter grafiek. Het snijpunt van de collectieve aanbodlijn met de collectieve vraaglijn 
bepaalt de evenwichtsprijs. De eerste voorwaarde voor marktevenwicht stelt immers 


dat de collectieve vraag gelijk moet zijn aan het collectieve aanbod. In bron 1 is de 
evenwichtsprijs € 10. 


* Bron 1 Marktevenwicht bij volkomen concurrentie. 


Pp Pp 


100 q 10.000 Q 
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Hoofdstuk 2 


Een individuele producent kan de evenwichtsprijs niet beïnvloeden. Het enige on 
hij kan doen, is zijn productie aanpassen. Hij zal de productieomvang aan waarbi) 
zijn winst maximaal is. In hoofdstuk 3 van de module Vraag en aanbod hes je gezien 
dat bij maximale winst geldt: MO = MK. Voor de producent Ís de MO gelijk aan de 
evenwichtsprijs van € 10. Want de opbrengst van iedere extra eenheid die hij verkoopt, 
is steeds gelijk aan de prijs. In de linker grafiek van bron 1 snijden bij punt A de 
MO-lijn en MK-lijn elkaar. De winst is er maximaal. Om maximale winst te behalen, 

zal de producent dus een hoeveelheid van 100 produceren. De winst Ís dan gelijk aan 
TO — IK, 

Bij maximale winst geldt dat TO =p x q = € 10 x 100 = € 1.000 En dat 
IK = GIK x q= € 6 « 100 = € 600. De maximale winst voor een individuele producent is 


dus: TO - TK= € 1.000 - € 600 =€ 400. 


De winst kun je ook berekenen met de winst per stuk. De winst per stuk isp — GTK. 
Bij maximale winst is de winst per stuk: € 10 - € 6 = € 4. Door de winst per stuk te 
vermenigvuldigen met het aantal stuks, bereken je de winst: (€ 10 — 
Hierbij maak je gebruik van de volgende formule: 


€ 6) x 100 = € 400. 


In de linker grafiek van bron 1 is de winst van de producent gelijk aan de oppervlakte 
van de groene rechthoek. De hoogte van de rechthoek is de winst per stuk: € 10 —- € 6. 
De lengte ís het aantal stuks: 100. De oppervlakte van de vierhoek is gelijk aan 

lengte x hoogte = (€ 10 - € 6) x 100 = € 400. De oppervlakte van de groene rechthoek is 
dus gelijk aan de winst van de individuele producent. 


Collectief aanbod 

Punt E in de rechter grafiek van bron 1 is het marktevenwicht. In dat punt snijden 

de collectieve vraag- en aanbodlijnen elkaar. Je kunt in de grafiek aflezen dat in het 
marktevenwicht het collectieve aanbod 10.000 is. Hieruit volgt dat er 10.000 / 100 = 100 
producenten zijn. Het marktevenwicht in bron 1 bestaat uit een evenwichtsprijs van € 10 
en een evenwichtshoeveelheid van 10.000. Bij dit evenwicht maken de producenten 
winst. 


Toetreding 

Het marktevenwicht in bron 1 kan geen standhouden: de winst die individuele 
producenten maken, lokt toetreding uit. Er komen meer producenten op de markt 
zodat bij iedere prijs in totaal meer aangeboden wordt. Dat betekent dat de collectieve 
aanbodlijn naar rechts verschuift. Dit staat in de rechter grafiek van bron 2. De nieuwe 
evenwichtsprijs is € 8. Voor de individuele aanbieders geldt nu dat € 8 = MO = MK 

bij een productie van 80. Het totale aanbod is gestegen tot 18.000; er zijn nu 

18.000 / 80 = 225 producenten. 


Marktvormen en hun marktevenwicht 


* Bron 2 Marktevenwicht bij volkomen concurrentie na extra toetreding. 


p 


€8 


€ 5,25 


Ook de situatie in bron 2 kan geen standhouden, omdat de individuele producenten 
nog steeds winst maken: (€ 8 — € 5,25) x 80 = € 220. De winst is door de toetreding 
van nieuwe aanbieders wel gedaald, maar niet verdwenen. Nieuwe producenten zullen 
blijven toetreden totdat alle winst verdwenen is. In bron 3 zie je welke marktsituatie 
uiteindelijk tot stand komt. De evenwichtsprijs is gedaald tot p = € 4,50. Omdat deze 


prijs gelijk is aan de GTK, maakt een individuele producent geen winst meer. Er zullen 
geen nieuwe aanbieders toetreden tot de markt. 


* Bron 3 Het uiteindelijke marktevenwicht bij volkomen concurrentie. 
p 


« 


En 
in vo od 


32.000 Q 


In het uiteindelijke marktevenwicht produceert een individuele producent 45 eenheden. 


Het totale aanbod is gestegen tot 32.000. Op de markt zijn er nu 32.000 / 45 = 711 
producenten. 
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gien van het uiteindelijke marktevenwicht op een 
is gelijk aan het minimum van de GIK-lijn. 

gm kosten te besparen door een 

icht produceert hij een 
uiteindelijke evenwicht 
winst en kan 


Bron 2 ieat een betangrijk kenmerk 
markt mat vaikomen concurrentie: de orijs 
Het & vaar een indhidoele producent miet mogelijk 
andere hoeveelheid aan te binden. Want in het marktevenw 
hoeveelheid waarbij de GTK zo laag mogelijk zijn. Kortom, In het 
op een markt met volkomen concurrentie maakt geen enkele producent 
geen enkekt producent nog kosten besdaren. 


Hoofdstuk 7 Marktwormen en hun markteverwicht 


rapen 


Opdrachten 


1 De mate van transparantie Speelt een tal op een markt. Hoe beter alie aanbieders 
en vragers op de hoogte zijn var de eigenschappen van de markt, hoe 
transparanter de markt. Denk daarbij aan het zantal aanbieders en vragers, de prijs 
en Kwaliteit van het product. 


a 
b 


C 


teg uit waarom de transparantie op de cocainemarkt zeer beperkt is. 

Welke invloed heeft het gebrek aan transparantie op het prijsniveau en op de 
kwaliteit van de producten? 

Noem een markt met een hoge transpatantie. Leg je keuze uit. 


2 Bekijk bron 1. Maak de juiste combinaties. 


Beschrijving 


t De winst per stuk bij maximale winst € 6 

2 Het individuele aanbod bij de evernwichtsprijs ing 
3 De maximate totale winst van de individuele zanbieder € 

4 Het collectieve aanbod bij de everwichtsprijs € se 

5 De evenwichtsprijs op de markt € waa 
6 De kosten per product bij het gegeven aanbad van de indiidgele toe 
aanbieder 

7 De totale kosten per aanbieder bij maximale winst € bee 


3 In bron 2 verschuift de aanbodlijn naar rechts. Zet de stappen van de oorzaak van 
de verschuiving van de aanbodtijn in de juiste volgorde. Begin bij stap D. 


A 


B 
C 
D 


Dit lokt toetreding van nieuwe aanbieders uit. 
De individuele aanbieders maken (dus) winst. 
De aanbodlijn verschuift naar rechts. 


Voor iedere aanbieder geldt dat de verkoopprijs hoger is daa de gemiddeide 
kosten per stuk. 


4 Bekijk bron 2. Maak de juiste combinaties. 


Beschrijving 


1 De winst per stuk bij maximate winst 


4e 
2 Het Individuele aanbod bij de evenwichtsprijs €275 
3 De maximale totale wìnst van de individuele aanbieder Bove 
4 Het collectieve aanbod bij de evenwichtsprijs € 220 
5 De evenwichtsprijs op de markt € 5,25 
6 De kosten per praduct bij het gegeven aanbod van de indiiduete € 
aanbieder 
7 De totale opbrengst per aanbieder bij maximale winst € 640 
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Re 


S Bekijk dron 2. 
& Waarom kan de situatie in bron 2 ook niet standhouden? doorgaan? 
b Tot welke marktprijs zal de toetreding van nieuwe aanbieders doors ? 


6 Bekijk dron 3. Maak de juiste combinaties. 


1 De winst per stuk dij maximale winst 


2 Met individuele aanbod bij de evenwichtsprijs 32.000 

3 De maximale totale winst van de individuele aanbieder € 4,50 

& Het collectieve aanbod bij de evenwichtsprijs 45 | 
5 De evenwichtsprijs op de markt . €o | 
6 De kosten per product bij het gegeven aanbod van de individuele €o 

aanbieder 


@ 7 Bekijk bron 5. in deze bron is een markt met volkomen concurrentie getekend. 
& Bewijs dat de evenwichtsprijs p = 40 is door de vergelijking van de collectieve 
vraagtijn en aanbodlijn aan elkaar gelijk te stellen. 
b Bereken de totale marktomzet in euro's. 
€ _ Waarom heeft de individuele aanbieder geen invloed op de marktprijs? 
Leg uit waarom de MO-lijn van de individuele aanbieder horizontaal loopt als 
hij geen invloed heeft op de marktprijs. 
e@e Leesin de grafiek af bij welke hoeveelheid de winst van de individuele 


A. 


aanbieder maximaal is. 
Bereken de maximale winst van de individuele aanbieder. 
8 Leg uit waarom deze winst van de ìndividuele aanbieder op deze markt niet zal 


standhouden. 
hk Alle aanbieders op deze markt hebben dezelfde kostenfuncties als de 
getekende individuele aanbieder. Leg uit hoe je uit de grafiek kunt afleiden dat 


de giteindelijke evenwichtsprijs op deze markt p = 31 ÏS. 


| 


… Bran 5 Een merit ven volkomen concurrentie. 


Individuele aanbieder 
P | 


Collectieve markt 


Voor efke individuele aanbieder op de markt geldt: 


Waor Ge oohecieve mate ger 
MO = marginale opbrengst per kilo in eurocenten 


G=ss- ser 
QC =p e 200 MUK = marginale kosten per kilo in eurocenten 
q=Q q.= aantal stuks in duizenden kilo's 


q,= zardod ren pre: on Nederland in miljoenen kilo's CIK = gemiddelde kosten per stuk in eurocenten 
Ge vraag vzar geet on Kederand in miijgener Us0's 
ze ges weurszentee per kig 
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Lees De arbeidsmarkt ‘Arbeidsmarkt en evenwicht’. 

a Hoe verschuift de lijn van de vraag naar arbeid als er bij productie meer 
gebruikgemaakt wordt van robots? 

b _Watis het gevolg hiervan voor het loon bij marktevenwicht? 


In de module Heden, verleden en toekomst bespreken we wettelijke regelingen die 
ervoor zorgen dat lonen niet kunnen dalen. 
Cc Leg uit dat er door deze regelingen werkloosheid kan ontstaan. 
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Hoofdstuk 2 Marktvorme 
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Paragraaf 3 


Monopolistische concurrentie 


Be VE nn 


Ee nd 


Leerdoelen 

* je kunt uitleggen wanne 
monopolistische concurrentie. 

«_ Je kunt beschrijven wat de gevolgen zijn van toetreding 0 
monöpolistische concurrentie. 


er er sprake is vâan evenwicht op een markt met 


p een markt met 


Een markt met monopolistische concurrentie lijkt veel op die met volkomen 

concurrentie. Het enige verschil is dat producten niet homogeen zijn, maar 
gedifferentieerd. Alle andere marktkenmerken zijn hetzelfde. Er zijn dus veel kleine 
producenten die in de ogen van de consument allemaal een andere versie van hetzelfde 
product aanbieden. In de praktijk komt deze marktvorm veel voor, zoals de markt voor 
schoenen, de markt van aannemers en de markt van uit eten gaan. 


Productdifferentiatie 

Omdat de producten gedifferentieerd zijn, kunnen de producenten hun prijzen wat 
verhogen. Niet alle consumenten zullen dan overlopen naar de concurrent. Er zijn 

altijd consumenten die bij een prijsstijging toch hun favoriete versie van ha nae 
blijven kopen. Sommige mensen gaan alleen bij een Chinees restaurant uit eten, ook 
als dit Chinese restaurant de prijzen verhoogt. ledere aanbieder heeft op een markt 
van monopolistische concurrentie dus een kleine niche van de markt. In die niche is 
hij de enige aanbieder. Vandaar de term ‘monopolistisch’ in de naam ‘monopolistische 
concurrentie’. 


* Bron 1 Op de schoenenmarkt heerst monopolistische concurrentie. 
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Toegenomen vraag 

Toetreding met een gedifferentieerd product heeft twee gevolgen. Het eerste gevolg is 
hetzelfde als bij homogene producten: door toetreding blijft er minder van de vraag over 
voor alle bestaande aanbieders. Als een nieuw restaurant zijn deuren opent, zal een 
aantal consumenten dit nieuwe restaurant verkiezen boven de bestaande restaurants. 
En dat kost de bestaande restaurants klanten. Het tweede gevolg treedt niet op bij 
homogene producten: door toetreding neemt de totale vraag toe. Dit komt doordat er 
voor consumenten meer te kiezen valt als er een nieuwe aanbieder is toegetreden die 
iets anders aanbiedt dan alle bestaande aanbieders. De kans dat iemand uit eten gaat 
is groter als hij kan kiezen uit tien verschillende restaurants dan wanneer er maar één is. 
Anders gezegd: door toetreding is de vraag naar het product ‘uit eten gaan’ toegenomen. 


Marktevenwicht op de lange termijn 

Wat is nu het gevolg van toetreding op een markt met monopolistische concurrentie voor 
het deel van de vraag dat overblijft voor de bestaande aanbieders? Aan de ene kant is 
die kleiner geworden, want er is een nieuwe concurrent bij gekomen. Aan de andere kant 
is door toetreding van de nieuwe aanbieder de totale vraag gestegen. Hierdoor wordt 
voor iedere aanbieder de vraag juist groter. De optelsom van deze twee tegengestelde 
effecten is negatief: door toetreding wordt het deel van de vraag dat overblijft voor 
iedere bestaande aanbieder kleiner. Toetreding gaat dan net zo lang door totdat de 
vraag voor iedere aanbieder precies groot genoeg is om geen winst of verlies te maken. 


}Xa3u02 UI 


Opdrachten 


1 a Leesin context ‘Toetreding in Papdam’. Wat is het gevolg van de toetreding van 


| een nieuwe aanbieder op de markt van monopolistische concurrentie? Vul bij 

A, Ben C de juiste woorden in. 

Door de komst van het visrestaurant zal: 

— hettotaal aantal vragers op de markt … A... 
— maar de afzet van de oude aanbieders …B….; 
— de winst per aanbieder …C…. 

b Door welke van de bij opdracht a genoemde gevolgen zal de collectieve 


vraaglijn naar rechts verschuiven? 
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2 me wegende oomer gaat Pat A TENT woreekssshre cemcureste. Wal De, 

Rt er met Jt ads maanden «T. 

E ven matt wor merogeistehe omme sprake van sen A 
BEENEUCT 

Ee edere vorderde og tece wart: meet zijn egen “nche”. Vandaar de term B 

TC sere veume zarineder meteect ap deze mack, verschaft de collecheve 
REST vaar 

Ë Zen neume zarteder zo deze markt Ode winst van de overige aanbieders. 


3 ces Bern X 
3 Weke wartrmen gast mat vest mj de markt van borecazeiegenheden in 
Lmdarg” werkjaar ie antecard deer drie kenmerken van de markistructuar te 


bespreken, 

5 Vaar zouden er teeds meer horzcagelegenheden in Limburg zijn waar 
Pegnten kar warden” 

C de erzar saar ‘eten in morecazaken” ia Limburg toegenomen? Verklaas je 
antwmaart. 


Ker Bk: dat er 1 zoog 1m Linberg 573 eetcafés waren. 
d Bermter ber marktaandeel van cafés in 2019. 


… Brom 2 


Explosieve groei eetgelegenheden in Limburg 

Het aantal kovecaraken is (imburg dat een combinatie aanbiedt van eten en 
deänken is de afgelopen jaren enonm gegroeid. Dat blijkt uit cijfers van Locatus 
Be KHN Koninklijke Horeca Nederland) presenteerde tijdens de opening van de 
hoeeczvakbeurs BBS. 


De afgelopen tien jaar bleef het totaal aantal horecazaken ín Limburg stabiel: 
4000 horecazaken. Steeds meer ondernemers bieden echter een combinatie van eten 
en drinken aan. Hierdoor stijgt het aantal plekken in Limburg waar kan worden gegeten. 
Deze groeï wordt vooral veroorzaakt door de opkomst van eetcafés (+276), lunchrooms 
(eg, Gssatons (#26) en bezorg- en afhaalrestaurants (+73). 

{Vrij naar kbn.nl) 
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Paragraaf 4 
Monopolie 


Leerdoelen 

„ Je kust het marktevenwicht bepalen bij een monopolie. 

„ Je kunt uitleggen boe een monopolist zijn winst door prijsdiscriminatie kaa 
vergroten. 


Aan de andere kant van het spectrum van marktvormen st 


maar één producent en die bepaalt de evenwichtsprijs. Hij hoeft dearbi 


Bijvoorbeeld de enige rederij die een veerdienst onderhoudt tussen het vastel 


op bijna het hele spoorwegnet in Mederland. En het drinkwaterbedrijf dat het wat 


tevert bij mensen thuis kent ook geen concurrenten 


„ Bron 1 Rederij Doeksen is monopolist op de veerdienst tussen Harlingen en de 
Waddeneilanden Terschelling en Vlieland. 


Door de afwezigheid van concurrenten kan de monopolist iedere prijs vragen die hij wil. 
Een monopolist is prijszetter: hij kiest een prijs op de collectieve vraaglijn. De gekozen 
prijs bepaalt dan het aantal eenheden dat hij zal verkopen. Maar welke prijs moet een 
monopolist kiezen? Zoals iedere producent zal ook een monopolist zijn winst willen 
maximaliseren. Net als de aanbieders in andere marktvormen haalt hij maximale winst 
bij een productieomvang waarbij geldt MO = MK. Dit geldt immers altijd. Om te bepalen 


hoeveel een monopolist zal aanbieden, moet je dus zowel zijn marginale kosten als zijn 
marginale opbrengsten achterhalen. 
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MO en MK bij een monopolist 
Zoals je in hoofdstuk 2 van de module Vraag en aanbod zag, worden de MK bepaald 
door de productiefunctie. Deze functie bepaalt hoe de TK-lijn eiloepten din va ho 
de MK-lijn verloopt. Hierin verschilt een monopolist niet van een aanbieder op andere 
merkten. 


Maar een monopolist heeft wel andere marginale opbrengsten. Bij volkomen 
concurrentie ìs de MO gelijk aan de marktprijs. Bij een monopolist is dat niet zo: voor 
een monopolist is de MO altijd lager dan de marktprijs. De collectieve vraaglijn geeft 
aan hoeveel producten een monopolist kan verkopen bij een bepaalde prijs. Zou de 
monopolist een extra product willen verkopen, dan moet hij de prijs verlagen. Een 
prijsverlagìng levert de monopolist zodoende extra opbrengsten 0 
kant heeft hij ook minder opbrengsten, omdat de klanten die bereid waren de oude, 
hogere prijs te betalen nu ook de lagere prijs betalen. 


Dd 


van monopolist 


continue vraaglijn 


Z 


B C OE FGH | 
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p. Maar aan de andere 


1x23u02 ul 


Es €15 € 15 
den € 28 
BE 3 € 39 
Sen 4 €48 
en 5 € 55 
5 € 10 6 € 60 
z € g 7 € 63 
Hes 8 € 64 
cen EE 


€15 
€ 13 
€ 11 
€ 9 


€: 77 
€ 5 
€ 3 


€ 4 
€ 8 


€ 12 


Winstmaximalisatie bij een monopolist 
Voor een monopolist geldt dat de winst toeneemt zolang bij een uitbreiding van de 
afzet de MO groter is dan de MK. De extra afzet levert dan meer op dan die kost. Het 
omgekeerde geldt ook: als de MO kleiner is dan de MK, neemt de winst af bij een 
uitbreiding van de afzet. De extra afzet kost dan meer dan die oplevert. Om zijn winst 
te maximaliseren, moet een monopolist zijn productie uitbreiden zolang MO > MK. 
Zodra MO « MK moet hij stoppen met het uitbreiden van zijn productie. Hij heeft dan de 
productieomvang bereikt waarbij zijn winst maximaal is. 


€4 €4 


EG 
€ 4 
€4 
€4 
€4 
€4 
€4 


€4 
€4 
€4 


Es 
€ 


€ 


BS 
Er 
€20 
€ 27 
€ 32 
35 
€36 
€35 
€32 


In hoofdstuk 2 van de module Vraag en aanbod heb je gezien dat MO = MK alleen een 
antwoord oplevert als alle hoeveelheden mogen meedoen, ook de gebroken getallen. 
Vandaar dat in bron 3 bij geen enkele productie precies geldt MO = MK. 


Het marktevenwicht van een monopolist grafisch bekeken 


Het evenwicht bij een monopolie kun je ook in een grafiek weergeven. Daarvoor maak je 
gebruik van de continue vraaglijn. Bekijk bron 4. Daarin staan de continue collectieve 
vraag, de MO en MK van een monopolist. De grafiek laat zien dat de MO altijd lager is 
dan de prijs: bij iedere productieomvang ligt de MO-lijn onder de collectieve vraaglijn. 
En de collectieve vraaglijn geeft de prijs die hoort bij een bepaalde productieomvang. In 
de grafiek kun je ook zien dat de MO-lijn de MK-lijn snijdt bij Q = 6. Met de collectieve 
vraaglijn zie je dan dat daar een prijs van € 10 bij hoort. Het marktevenwicht is dus een 
prijs van € 10 waarbij er zes stuks verhandeld worden. 
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Hootdstuk 2 


eve VTARK 


° het marktevenwicht is de winst van de monopolist gelijk aan de winst per stuk 
te stuks: (€ 10 -— € 4) « 6 = € 36. In bron 4 Is dit 


vermenigvuldigd met het santal verkoch 
gelijk aan de oppervlakte van de rechthoek ABCD: hoogte (€ 10 — € 4) « lengte (6). 


Pd 


Prijsdiscriminatie 
ter monapotist kan iedere prijs vragen die hij wil. Dat levert een interessante 
mageliëkheid op: moet de monopolist aan iedereen dezelfde prijs vragen? Je economische 
gewoel zou moeten zeggen: ‘nee. Stel, je bent monopolist. Zou je dan aan een rijk iemand 
dezelfde prijs vragen als aan iemand die arm is? Waarschijnlijk niet. Je bedenkt dat de 

ke persoon gemakkelijk wat geld kan missen. Je vraagt hem daarom een hogere prijs. 
Dit noem je prijsdiscriminatie: aan verschillende consumenten wordt een verschillende 
prijs gevraagd voor hetzelfde product. Prijsdiscriminatie is niet alleen voorbehouden 
aan monopotisten: ook otigopolisten die veel invloed hebben op de marktprijs kunnen 
prijsdiscriminatie Goorvoeren. Prijsdiscriminatie wordt veel toegepast. Kinderen tot 
par reizen bijvoorbeeld tegen een gereduceerd tarief met het openbaar vervoer. En 


ke RE 


woor veel pretparken betalen ouders een hogere toegangsprijs dan hun kinderen. 


… Bron 5 vee pretparken gassen prijsdiscriminatie toe. 


‘ id Vd 
Qs: 


nn nd 


Marktvormen en hun marktevenwicht 


Om prijsdiseriminatte daar te kunnen voeren, moet aan twee voorwaarden zijn voldaan: 
onderlinge doorverkoop is niet mogelijk en ef moeten marktsegmenten bestaan. 


Onderlinge doorverkoop 

Als consumenten het product onderling kunnen doorserkopen, beeft prijsdiscriminatie 
geen zin. De ouder die de hogere prijs moet betalen. taat dan zijn kind het kaartje kopen 
tegen het lagere tarief en ‘kaapt’ dit vervolgens weer van zijn kind. Deze onderlinge 
doorverkoop heeft een speciale naam: arbitrage 


Producenten hebben atlerlei manieren bedacht om onderlinge doorverkoop tegen te 
gaan, Op het toegangskaartje van een kind staat bijvoorbeeld hee! duidelijk dat het 
om een toegangskaartje van een kind gaat. Een ouder die zo'n kaartje bij de ingang 


van het pretpark toont, zal wardert teruggestuurd met het verzoek omm een (duurder) 
volwassenenkaartje te kopen. 


Perfecte prijsdiscriminatie 

De beste manier voor de monopolist om prijsdiscriminatie door te voeren, #5 edersen 
een aparte prijs te vragen: een prijs die getijk is aan de individuele betstegsbersidheid. 
Op deze manier ontvangt de monopolist van iedere consument de maiale prijs die hij 
bereid is te betalen. je noemt dit perfecte prusdiscr: minatia 


In de praktijk is het niet mogelijk om perfecte prijsdiscrimiaatie door te voeren. Het 
zou betekenen dat een producent van iedereen de individuele setafngsbdereidheid zou 
moeten achterhalen. Dat is praktisch ondoenlijk. Perfecte orijshiserssinatie Koet in 
de praktijk dan ook niet voor. Net zoals volkomen concurrentie 1 het zen idezattvpe, 
andere vormen van prijsdiscriminatie kun je ermee vergelijken. 


Marktsegmenten 


Het is wel mogelijk om consumenten im aparte groepen in te deien, Deze groepen 

noem je marktsegmenten. De markt wordt bijvoorbeeld ingedeeld naar ieeftijd, met de 
volgende vier marktsegmenten: kinderen onder de 4 jaar, jeugd rot 18 jaar, volwassenen 
tot 65 jaar en ouderen. Consumenten die bij elkaar in een martcsegment zitten, hebben 
allemaal ongeveer dezelfde betalingsbereidheid. De monopaüst weet dat miet zeker, hij 
schat dat in op basis van gegevens die hij over consumenten beeft. 


Omdat consumenten binnen een marktsegment ongeveer dezeifde betaüngsbdereidheid 
hebben, betalen zij dezelfde prijs. Maar de betalingsbereidheid verschi tussen de 
marktsegmenten. Daarom betaten consumenten ait verschillende marktsegmenten zen 
verschillende prijs, Als verschittende marktsegmeaten miet van elkaar onderscheiden 


kunnen worden. kan er ook geen verschillende prijs worden. gevraagd. Prijsdiscriminatie 
is dan niet mogelijk. 
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__ Nathalie Israël We tm 


06.12.2000 


HOES 


museumkaart.nl 


Opdrachten 


1 Een monopolist kan iedere prijs vragen die hij wil. Welk begrip past bij dit gegeven? 


2 Lees bron 7. Welk algemeen nadeel van een monopolie zie je in deze bron? 


e Bron 7 


_ Het monopolie van de NS op het Nederlandse spoorwegennetwerk moet worden 
ingeperkt. Dat zegt kartelwaakhond Autoriteit Consument & Markt (ACM). De reiziger 
is nu de dupe van het monopolie. ACM vindt dat de NS de stationsgebouwen moet 
verkopen, zodat andere investeerders de vaak verslonsde gebouwen onder handen 
kunnen nemen, 

{Vrij aaar ad.nl) 
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Bekijk bron 2. Stel dat Modius eerst een verkoopprijs van € 15 voerde waarbij het 
bedrijf Één T-shirt verkocht aan Sterre. Als Modius een prijs van € 14 had gevoerd, 
had het bedrijf in plaats van één T-shirt met een verkoopprijs van € 15 twee T-shirts 


met een verkoopprijs van € 14 verkocht: één T-shirt aan Sterre en één T-shirt aan 
Floor. 


a 


Wat kun je zeggen over de betalingsbereidheid voor een T-shirt bij Floor? 


b Vul bij A, B en C de juiste cijfers in. 


Als de monopolist de prijs verlaagt van € 15 naar € 14 levert dit voor de 
monopolist minder én meer opbrengst op: 

— Sterre betaalt € 14 voor een T-shirt, in plaats van € 15 = € A... minder 
opbrengst. 

— Floor betaalt € 14 voor een T-shirt en had bij € 15 geen T-shirt 

gekocht = € B. extra opbrengst. 
mms 
Marginale opbrengst bij de uitbreiding van één naar twee T-shirts = € …C.…. 

Als de monopolist de productie uitbreidt naar drie T-shirts wordt de 
verkoopprijs van de shirts € 13. 


Leg uit waarom de marginale opbrengst van deze uitbreiding van de productie 
minder dan € 13 is. 


Hoe kun je in bron 3 met de MO en MK afleiden dat de monopolist maximale winst 


behaalt bij q = 6? 


40 
39 
38 
3 
36 
35 
34 
33 
32 
31 
30 
29 
28 


dh dh dh dh dh dh dh dh dh dh dh dh dh dh 


27 


b 


Cc 


Monopolist Digitotal verkoopt een product waarvoor de collectieve vraagfunctie 


p=-q+4ois. In de tabel staan de TO, MO, TK en MK bij verschillende prijzen. 
a 


Vul de tabel verder in. 


Bld ook 
fi) € o * o * 40, 


1 € 39 € 39 


1 €1 €33 
4 ik ÉFL 
nete Elop 
16 É > Él2g 
É 9 ÉlSD 
EEN E67 
so E17 €182 
EZ EIS ek 0 EP 
pj €273 €23 de Elf 199 
[0 6300 EZ: > Be ElS CDs 
li €319 AL eN 
IL 66 Clr ea €23 El92 
13 CAST EIT Ts EIL EL 


2 € 76 € 37 
3 € 111 € 35 
1 ElYY — € 
5 EG 
6 Éxy E23 
F CASIER 
ô 


dh dh dh dh dh dh dh dh dh dh 
ied 
ui 


Lees in de kolom van de TW af bij welke prijs de wìnst maximaal is. 


Hoe had je het antwoord op opdracht b ook uit de cijfers van de MO en MK 
kunnen afleiden? 
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6 _Monopolist Wilman verkoopt het medicijn Petnon, waarvoor de collectieve 


vraagfunctie p = —q + 60 is. De TK-functie van Wilman is TK = 40q. In de tabel staan 


de TO, MO en MK bij verschillende prijzen. 
a Vuldetabel verder in. 


€54 6 € 324 € 49 € 40 
€53 } É3H Ey7 € Yo 
es 8 É Us Éy5 € VO 
es 9 Ety €45 € 
€so (0 € 5po É UI é vo 
Eus Il £533 €24 É 
eu [2 A € 10 
en 3 En  é35 €40 


b Bij welke prijs is de winst maximaal? 
C Bereken de maximale winst van Wilman. 


7 __Inbrong zijn de MO, MK en p van een monopolist getekend. 


* Bron8 Kostenen opbrengsten van een monopolist. 


a De p-lijn ís de collectieve vraaglijn. Hoeveel stuks verkoopt de monopolist bij 
8 Ee 7 75? - …. 

b Hoeveel stuks verkoopt de monopolist bij p = 25? 

Bij welke hoeveelheid geldt MO = MK? 

d Wat ís de verkoopprijs bij de hoeveelheid waarbij de monopolist maximale 

winst behaalt? n 

Welke oppervlakte geeft de maximale winst aan? Leg je antwoord uit. 

A oppervlakte A 

B oppervlakte B 

C oppervlakte A+ B 


le 


® 
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Vanden oden one atnto ao int etude enne vw eon EE RE ERA 


eat rna ndr AA arn AAE 


8 a 


b 


Waarom kan een bakker geen prijsdiscriminatie toepassen bij de verkoop van 
brood? 
Waarom is bij vliegtickets wel prijsdiscriminatie mogelijk? 


© 9 Leesbrong. 


a 


b 


d 


Toon aan dat Fly Direct bij een prijs van € 300 per ticket zonder 
prijsdiscriminatie 600 reizigers heeft. 

Leg uit hoe je uit de bron kunt afleiden dat bij € 300 alle reizigers 
zakenmensen zijn. 

Hoe kun je uit de vraagfunctie afleiden dat veel zakenmensen die voor € 300 
vliegen ook bereid zijn om een hogere prijs voor een vliegticket te betalen? 
Bereken de omzet bij p = € 300 als er geen prijsdiscriminatie wordt toegepast. 


Fly Direct gaat vervolgens prijsdiscriminatie toepassen. 


e Bereken hoeveel zakenmensen met Fly Direct vliegen als zíj € 4oo voor een 
ticket betalen. 

f__ Bewijs met de collectieve vraaglijn dat in totaal goo reizigers bereid zijn om 
€ 150 voor een ticket te betalen. 

g Leg uit waarom je niet de conclusie mag trekken dat Fly Direct bij 
prijsdiscriminatie bij p = € 150 dus goo tickets verkoopt. 

h Hoeveel tickets verkoopt Fly Direct bij prijsdiscriminatie bij p = 150? 

i Bereken de totaal behaalde omzet bij prijsdiscriminatie. 

j Bedenk twee manieren waarop Fly Direct de twee verschillende groepen 
klanten kan scheiden. 

Bron 9 


Zonder prijsdiscriminatie 

Vliegmaatschappij Fly Direct vliegt dagelijks twee à drie keer van Amsterdam naar 
Rome. De maatschappij heeft twee verschillende typen klanten die van hun diensten 
gebruikmaken: 600 zakenmensen en 6oo scholieren. Alle scholieren hebben een 
betalingsbereidheid onder de € 300 per ticket. Alle zakenmensen zijn bereid € 300 of 
meer te betalen voor de vliegreis. 


In de vliegtuigen van Fly Direct is maar één klasse en er wordt in eerste instantie één 
prijs gehanteerd: € 300. Er is dus geen prijsdiscriminatie. De collectieve vraag naar 
vliegtickets per dag op het traject Amsterdam — Rome is onder deze condities: 
Q,=-2p +1.200 

p = prijs per ticket in euro's 

Q,= aantal tickets per dag 
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© 10 Bekijk bron 10. 
a Bij welke hoeveelheid is de winst maximaal? 
b Bij welke prijs is de winst maximaal? 
e_ Arceer in de grafiek de oppervlakte van de maximaal haalbare winst. 


« Bron 10 Kosten en opbrengsten van een monopolist. 


€ so 


25 44 q 


11 Lees In context ‘De prijs van een museumkaart’. 
a Leguit dat aan beide voorwaarden is voldaan om prijsdiscriminatie te kunnen 
doorvoeren, 
b Leg uit dat de Stichting Museumkaart meer verdient als ze jongeren minder laat 
betalen dan ouderen. 
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Paragraaf 5 | 


Oligopolie 


Leerdoelen 


* Je kunt bepalen hoeveel een oligopolist aanbiedt bij winstmaximalisatie. 
* Je kunt uitleggen dat de prijs in het marktevenwicht bij een oligopolie lager is 
dan bij een monopolie en hoger dan bij volkomen concurrentie. 


Met een beperkt aantal aanbieders ontstaat de marktvorm oligopolie. Als iedere 
producent een verschillende versie van hetzelfde product produceert, spreek je van 
een heterogeen oligopolie. Hiervan is bijvoorbeeld sprake op de markt voor frisdrank. 
Wereldwijd is er een beperkt aantal frisdrankfabrikanten die gezamenlijk de hele markt 
bedienen. Als het product niet verschilt tussen producenten, zoals op de benzinemarkt, 


spreek je van een homogeen oligopolie. Ook op de benzinemarkt is het aantal 
aanbieders wereldwijd beperkt. 


e Bron 1 De markt voor benzine is een homogeen oligopolie. 


Net zoals bij een monopolie hebben in een oligopolie de producenten veel invloed op 
de prijs van hun product. Maar anders dan bij een monopolie moeten de producenten 
in een oligopolie wel rekening houden met wat andere producenten doen. Stel 

dat monopolist Modius een concurrent krijgt: er zijn nu twee bedrijven die T-shirts 
verkopen; de markt is een duopolie. Modius ziet dat de nieuwe concurrent twee T-shirts 
aanbiedt. Deze twee shirts gaan ten koste van de afzet van Modius. In bron 2 zie je 
welke gevraagde hoeveelheid bij iedere prijs overblijft voor Modius. Bij een prijs van 
bijvoorbeeld € 10 worden zes T-shirts gevraagd. De nieuwe concurrent verkoopt er twee, 
zodat er vier overblijven voor Modius. Ex-monopolist Modius moet nu opnieuw bepalen 
hoeveel hij gaat produceren om zijn winst te maximaliseren. 
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« Bron 2 Kosten en opbrengsten van Modus bij een duopolie. 


q q van de nieuwe | q van he) TK MK GTK 
concurrent Modius 
2 


TO - TK 
1 


€ un 5 3 € 33 €g € 12 € 4 € 4 € 2 
Emo 6 2 à € 40 €7 €16 € 4 € 4 €24 
€ 7 2 5 € 45 €5 €20 € 4 € 4 €25 
se 8 2 6 €48  €3 €24 € a € 4 €24 
Lik 9 8 7 € 49 € 1 € 28 € 4 € 4 € 21 
«6. 2 8 €4B -E1 €32 € 4 € 4 €16 
an pe : 9 € 45 -€ 3 € 36 € 4 € 4 € 9 
Marktevenwicht 


Ook voor een oligopolist geldt dat zijn winst maximaal is als MO = MK. Uit bron 2 blijkt 
dat bij een prijs van € 10 de MO van Modius groter is dan de MK. Een prijsverlaging van | 
€ 10 naar € 9 vergroot dan zijn winst, van € 24 naar € 25. Bij een verdere prijsverlaging É 
van € 9 naar € 8 daalt de winst met € 1. Modius behaalt dus maximale winst bij een 

prijs van € 9; hij verkoopt dan 7 — 2 = 5 T-shirts. Daarnaast biedt de nieuwe concurrent 

twee T-shirts aan. Het marktevenwicht bestaat uit de evenwichtsprijs van € 9 en de 
evenwichtshoeveelheid van zeven T-shirts. 


De prijs in het duopolie is lager dan de prijs die een monopolist vraagt. Dat komt 

door de concurrentie tussen de twee producenten. Maar de prijs is hoger dan de prijs 
die ontstaat bij volkomen concurrentie. In dat geval zou de winst nieuwe aanbieders 
aantrekken totdat er geen winst meer overblijft. De prijs zou bij volkomen concurrentie 


gelijk zijn aan het mìnimum van de GTK: € 4. 


Opdrachten 


1 Vergelijk bron 3 uit paragraaf 4 met bron 2. Hoe reageert Modius op de komst van 


de concurrent? 
h 


2 _Monopolist Digitotal (opdracht 5 paragraaf 4) krijgt een concurrent. De concurrent | 
verkoopt drie stuks. Het restant van de gevraagde hoeveelheid bij de collectieve 
vraagfunctie p = -q + 40 kan door Digitotal verkocht worden. 

a Vuldetabel verder in. 
b Lees inde kolom van de TW af bij welke prijs de winst maximaal is. 
c _ Wat is het gevolg van de toetreding van de concurrent voor de marktprijs? 
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€ 37 3 3 
€36 4 | 
€ 35 5 3 
€ 34 6 3 
€33 7 3 
€ 32 8 3 
€ 31 9 3 
€ 30 10 3 
€29 u 3 
€ 28 12 3 
€ 27 13 3 
€ 26 14 3 
€ 25 15 8 


; g van de nieuwe | g van TO van MO van FK van MK van TW van 
concurrent Digitotal | Digitotal | Digitotal- |Digitotal |Digitotat | Digitotal 
d o € 0 


1 € 1 
2 € 4 
3 € 9 
4 € 16 
5 € 25 
6 € 36 
7 € 49 
8 € 64 
9 € 81 ) 
10 €100 
11 € 121 
12 €144 


Monopolist Wilman (opdracht 6 paragraaf 4) krijgt op de markt van het medicijn 


Petnon een concurrent die vier stuks aanbiedt. De collectieve vraagfunctie blijft 
p=-q +60. De TK-functie van Wilman blijft TK = 40g. 


a 


Onderzoek met behulp van de tabel welke prijs Wilman hanteert nadat de 
concurrent op de markt is toegetreden. 


q van de TO van MO van 
concurrent Wilman | Wilman 
4 * 


€55 € 40 
€54 4 €40 
€ 53 4 € 40 
€ 52 4 € 40 
€ 51 4 € 40 
€ 50 4 € 40 
€49 4 € 40 
€ 48 4 € 40 
€47 4 €40 
€ 46 4 € 40 
€ 45 4 € go 
€44 4 € 40 
€ 43 4 €4o 
€ 42 PA € 40 


b Heeft de komst van een concurrent de prijs op de markt verlaagt? Verklaar je 


€ 


antwoord. 
Bereken de maximale winst van Wilman na toetreding van de concurrent. 


SS Oligopolie 


49 


4 Lees bron 3. 
a Is de cola die Pepsi Cola en Coca Cola verkopen een heteroge 
product? Verklaar je antwoord. 


Wat is de marktvorm van de markt voor cola? 
C_Hoe kan Pepsi Cola zijn marktaandeel vergroten? Beschrijf twee manieren. 


en of homogeen 


e Bron 3 


Pepsi Cola of Coca Cola? 

Pepsi Cola en Coca Cola zijn op de markt van cola verreweg de grootste aanbieders. 
Wereldwijd is 60 procent van de verkochte cola van het merk Pepsi Cola of Coca Cola. 
Je hebt mensen die âlleen Coca Cola lekker vinden en Pepsi vies en mensen die alleen 
Pepsi lekker vinden en Coca Cola vies. Maar wat is nu eigenlijk echt het verschil tussen 
de twee bekendste cola’s? Eigenlijk is er één duidelijk verschil tussen de twee smaken: 
Coca Cola heeft meer vanillesmaak en Pepsi een vleugje meer citroensmaak. Dat is 
eigenlijk alles. Het grootste verschil tussen de twee smaken zit vooral tussen je oren en 
wordt veroorzaakt door marketing. 


{Vrij ndar axed.nl) 
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Paragraaf 6 


Marktprestaties en welvaart 


Leerdoelen 

e Je kunt verschillende marktvormen vergelijken met hun SCHAOMEERS 
doelmatigheid. 

* Je kunt uitleggen wanneer een aanbieder beschikt over marktmacht. 


In de module Vraag en aanbod hebben we uitgelegd dat het welbevinden van 
consumenten wordt gemeten met het consumentensurplus. In bron 1 staat het 
consumentensurplus voor de verschillende marktvormen voor de markt van T-shirts. 
De collectieve vraag naar T-shirts komt uit bron 2 van paragraaf 4: de optelsom van 
de individuele vraag van consumenten A tot en met L. De verschillende marktvormen 
geven een andere evenwichtsprijs. Het consumentensurplus is berekend voor de 
evenwichtsprijs die bij een marktvorm hoort: € 10 voor het monopolie, € 9 voor het 
duopolie en € 4 bij volkomen concurrentie. Zo komt het consumentensurplus bij een 
monopolie uit op: (€ 15 — € 10) + (€ 14 — € 10) + (€ 13 — € 10) 

+ (€12 €10) + (€11 - € 10) + (€ 10 — € 10) = € 15. 

Voor de andere twee marktvormen bereken je het consumentensurplus op dezelfde manier. 


, Bron 1 Hettotale consumentensurplus onder drie verschillende marktvormen. 


Monopolie Duopolie Volkomen 
cartcurrentie 


Consument Maximale prijs die de ‘Consumenten- _Consumenten- B Consumenten- ; be 
consument vooreen surplus bij een prijs. surplus bij een prijs «surplus bij een prijs 
T-shirt wil betalen van €10 … van € 9 van € 4 
A € 15 €s € 6 € u 
B € 14 € 4 €5 € 10 
C € 13 €3 €4 € g 
D € 12 € 2 € 3 € 8 
E € 11 € 1 € 2 € 7 
F € 10 €o €: € 6 
G € g € o € 5 
H € 8 € 4 
l € 7 € 3 
) € 6 € 2 
K € 5 € 1 
8 € 4 € o 
Totale consumenten- ee sie MA Ee ORE Ezi €66 BE, jy 
surplus ed ; Ben Ae 


Bron 1 laat zien dat bij volkomen concurrentie het consumentensurplus maximaal 
is en dat dat bij een monopolie het laagst is. Dat is ook logisch: in hoofdstuk 1 van 
de module Vraag en aanbod heb je gezien dat het consumentensurplus daalt als 
de prijs stijgt. De marktvorm met de laagste evenwichtsprijs levert dus het meeste 
consumentensurplus op. 
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Het producentensurplus bij monopolie en oligopolie 

In hoofdstuk 3 van de module Vraag en aanbod heb je gezien dat de eraalas 
het welbevinden van producenten het individuele producentensurplus iS: ek rBen 
tussen wat een producent betaald krijgt en wat hij minimaal betaald moet krijgen voor 
ieder stuk dat hij produceert. Daarbij is de minimale betaling gelijk aan de ME Blan 4 
van paragraaf 4 laat zien dat voor het eerste T-shirt dat de monopolist pROHUGEER 
het verschil tussen de verkoopprijs en de prijs die hij minimaal moet krijgen gelijk is 


aan €10 - € 4 = € 6. Hetzelfde geldt voor de overige vijf T-shirts die de monopolist 
aanbiedt. Het producentensurplus voor de monopolist is dus 6x € 6= € 36. 


voor 


Voor het duopolie is het producentensurplus de optelsom van het individuele 
producentensurplus van beide aanbieders. Voor de aanbieder die twee T-shirts _ 
verkoopt, is dat q x (p — GTK) = 2 x (€ 9 — € 4) = € 10; voor de aanbieder die er vijf 
verkoopt, is het individuele producentensurplus gelijk aan 5 x (€ 9 - € 4) = € 25. 


Het producentensurplus bij volkomen concurrentie en constante MK 

In deze vergelijking van het surplus bij drie marktvormen gaan we uit van constante MK: 
MK = GTK = 4. Dit heeft een speciaal gevolg voor het producentensurplus bij volkomen 
concurrentie. 


In hoofdstuk 3 van de module Vraag en aanbod heb je geleerd dat het 
producentensurplus bij volkomen concurrentie berekend wordt met de collectieve 
aanbodlijn: de oppervlakte van de driehoek boven de collectieve aanbodlijn 

en onder de prijs. Deze berekening geeft een bijzondere uitkomst als de MK 

constant zijn. In hoofdstuk 2 van die module hebben we afgeleid dat in dat geval 

de collectieve aanbodlijn horizontaal loopt. Dit heeft een belangrijk gevolg voor 

het producentensurplus. Want in het evenwicht bij volkomen concurrentie geldt: 

prijs = MO = MK. Hierdoor verdwijnt de driehoek boven de collectieve aanbodlijn en 
onder de prijs. Anders gezegd: als de MK constant zijn, is bij volkomen concurrentie het 
producentensurplus gelijk aan € o (bron 2). 


* Bron 2 Het producentensurplus is € o bij volkomen 
concurrentie en constante MK. 


collectieve vraaglijn 


collectieve aanbodlijn 
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Marktprestaties 


In bron 3 zijn de drie marktvormen vergeleken. De marktprestatie wordt afgemeten aan 
het totale surplus dat de markt voortbrengt. De bron laat zien dat volkomen concurrentie 
het best presteert; deze marktvorm levert het hoogste totale surplus op. Dit geldt altijd, 
ook als de MK niet constant zijn en de collectieve aanbodlijn stijgend verloopt. Daarom 


zeg je dat een markt met volkomen concurrentie efficiënt is: er bestaat geen andere 
marktvorm die beter presteert. 


De mate van efficiëntie van andere marktvormen bepaal je door het totale surplus 

te vergelijken met dat van een markt met volkomen concurrentie. Het verschil is het 
welvaartsverlies: surplus dat niet aanwezig is, omdat de marktvorm anders is dan 
volkomen concurrentie. Voor een monopolie is dit welvaartsverlies € 66 — € 51 = € 15, 


€ 
of € i x 100% = 22,7%. 


Voor een duopolie komt het welvaartsverlies uit op € 66 — € 56 = € 10, of 


ee x 100% = 15,2%. 


e Bron 3 Totale surplus en welvaartsverlies. 


Monopolie Duopolie Volkomen 
concurrentie 


Prijs € 10 € 

Hoeveelheid 6 7 12 
Consumentensurplus € 15 € 21 € 66 
Producentensurplus € 36 € 35 € o 
Totale surplus € 51 € 56 € 66 
Welvaartsverlies € 15 € 10 € o 


Bron 3 laat zien dat het producentensurplus daalt als de concurrentie toeneemt. 

Dat is wat je verwacht: hoe groter de concurrentie, hoe lager de prijs, hoe lager het 
welbevinden van producenten. Eerder zag je dat voor consumenten het omgekeerde 
geldt: hoe lager de prijs, hoe groter het welbevinden. Bron 3 laat zien dat dit ook 
voor het totale surplus geldt: hoe lager de prijs, hoe groter het totale surplus. Anders 
gezegd: de stijging van het consumentensurplus is groter dan de daling van het 
producentensurplus; een prijsdaling levert consumenten meer surplus op dan wat 
het producenten aan surplus kost. Andersom geldt hetzelfde: een prijsstijging levert 


producenten minder extra surplus op dan dat het consumenten aan surplus kost; door 
een prijsstijging daalt het totale surplus. 


Het worde van hepa, et dae 5 ME 


ne” 


welvaart oplevert dan een markt met volkomen emcrmne h on ge Ï , vit 5 
voor de Engelse elektriciteitsmarkt? Een econome van de Universiteit van | 
heeft dit onderzocht. Voor de jaren 1992 tot en met 954 heeft de dage 

eektriciteitsprijzen yernelse met de GTV van ge eectespraducnen. 


TK. Het blijkt dat. de 


wan. 


elektricteitsprjse er. in de. prakik 25 procent boven wee jor concurrentie 5 


want dat zou toetredin wilk. kn 


(Bron: Wolfram, CD. 4999). aes aks) sam (me hie warten 
American Economic Review 89 ON 805-826.) 


ie En 6 Gees 


er 
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Marktmacht de andere 
Een belangrijk verschil tussen de markt van volkomen concurrentie en dé 


marktvormen is dat bij volkomen concurrentie aanbieders geen invloed hebben 

op de prijs. Bij alle andere marktvormen hebben ze die invloed wel. Het vermogen 
van aanbieders om de prijs te beïnvloeden heeft een speciale naam: marktmacht. 

In paragraaf 1 van hoofdstuk 1 is besproken dat die invloed wordt beperkt door 
concurrentie: hoe minder aanbieders, hoe groter hun invloed op de prijs. Een ‚ 
monopolist heeft de grootst mogelijke invloed; hij is prijszetter. Zijn marktmacht is 
maximaal. De invloed van een aanbieder in een duopolie is minder groot; er is een 
concurrent om tekening mee te houden. Zij beschikken over minder marktmacht dan 
een monopolist, Aanbieders bij volkomen concurrentie hebben geen invloed op de 
prijs. Zij hebben geen enkele marktmacht. Eerder hebben we gezien dat de prijs bij een 
monopolie hoger ìs dan bij volkomen concurrentie en dat de prijs van een oligopolie 
daartussenin ligt, Dat komt door de marktmacht: hoe groter de marktmacht van een 
aanbieder, hoe hoger de prijs ìn het marktevenwicht. 
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Opdrachten 


1 Bereken het consumentensurplus en producentensurplus in de volgende 
marktsituatie. 


p 


€ 270 


aanbod 


€120 


€ Bo vraag 


60.000 Q 


QG 2 Bij opdracht 3 uit paragraaf 5 krijgt Wilman één concurrent. In deze opdracht krijgt 
Wilman nog meer concurrentie. Door de extra toetreding van aanbieders van het 
medicijn Petnon zakt de prijs van het medicijn tot p = 40. Alle aanbieders hebben 
dezelfde kostenfunctie: TK = 40q. De collectieve vraagfunctie blijft p = -Q + 60. 

a Leg uit dat de aanbieders op deze markt geen winst kunnen behalen bij deze 
prijs. 

b Laat metde collectieve vraagfunctie zien dat de gevraagde hoeveelheid 
medicijnen 20 stuks ís door de extra toetreding. 

C Leg uit dat de markt door de extra toetreding nu de kenmerken van een markt 


van volkomen concurrentie heeft. 
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d De consumenten die het medicijn Petnon gebruiken, hebben een verschillende 


betalingsbereidheid voor het medicijn. 


Bereken met de tabel het totale consumentensurplus bij een monopolie 


(p = 50), duopolie (p = 48) en volkomen concurrentie (p = 40) en vul dit in bij 
A, Ben C. 


Maximale Consumenten= 
prijs die de surplus 
consument voor {bijp = 50 


het medicijn (monopolie) 
Petnón wil 
betaten 


€ 
€ 
€ 
€ 
€ 
€ 
€ 
€ 
€ 
€ 
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€ 
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€ 
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€ 
€ 
€ 
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Totaal 
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47 
46 
45 
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43 
42 
41 
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39 
EA. 


Vul bij A, B en C de juiste cijfers in. 
Wilman wil bij de verkoop van het medicijn minstens € …A... per stuk 


ontvangen. 


Consumenten- Consumenten- 


surplus 
bij p = 48 


surplus 
bij p = 40 


(duopolie) (volkomen 
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Waarom wil Wilman per verkocht product minstens € 40 ontvangen? 
Waarom behaalt Wilman als monopolist een producentensurplus van € 100? 


Wilman ontvangt als monopolist per stuk een prijs van € …B.… 
Wilman verkoopt als monopolist …C… stuks. 
Wilman heeft als monopolist dus een producentensurplus van 


10 x (€ 50 — € 40) = € 100. 
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istuk 2 _Marktvormen en hun marktevenwicht 
di \ Paragraaf? 
Toepassen 


1 Lees nogmaals de introductie van het hoofdstuk. 

ts de toetredingsdrempel tot de markt van muziekles hoog? Verklaar je 
antwoord, 

Leg uit waarom muziekles een homogeen of heterogeen product is. 

Zijn er veel aanbieders op de muzieklesmarkt? Verklaar je antwoord. 

Welke marktvarm past het best bij de markt voor muziekles? 

leg uit waarom niemand een dominante aanbieder kan zijn op de markt voor 
muziekles in Nederland. 

f Waarom beschikt Mozart over marktmacht? 

8 Hoe gebruikt Mozart zijn marktmacht? 


san dg 


2 Lees bron 1. Welke marktvorm past op plaats A ìn bron 1? Verklaar je antwoord. 


e« Bron 1 


Nieuwe stroomleveranciers breken geen potten 

De nieuwe stroomteveranciers stagen er niet in om het …A..…. op de Vlaamse markt te 
doorbreken. Etectrabel, SPE en Nuon houden de rest af, zo blijkt uit een verslag van de 
coatrole-instanties. 


Het blijft wachten op echte concurrentie op de stroommarkt. Electrabel staat nog altijd 
voor 70,8 procent van aile verkochte stroom în Vlaanderen, SPE neemt 13,1 procent 
voor zijn rekening. En Nuon scoort 4,9 procent. De kruimels zijn voor E.ON (2,7 procent 
marktaandeel) en Eneco (2,4 procent). 

Goni noar vandaag) 


3 tn bron 2 is de markt van Franse wijn getekend. De prijselasticiteit van het aanbod 
is vergelijkbaar met de prijselasticiteit van de vraag: de procentuele verandering 
van de aangeboden hoeveelheid wijn bij een prijsstijging van wijn van 1%. 
& Hoe kun je uit deze grafiek afleiden dat de prijselasticìteit van het aanbod van 
wijn nul is? 
b Leg uit waarom de prijselasticiteit van het aanbod van wijn in een bepaald jaar 


nul is. 


Gerard de Noir verbouwt Franse wijn. Zijn kosten: 

MK = 0,002 

FX =o,001g* + 2.000 

MK = marginale kasten per liter in euro's 

TK = totale kosten in euro's 

q = aantal liter wijn | 

C Wat is voor De Noir in 2016 zijn marginale opbrengst per liter wijn? E 

d Hoeveel liter biedt De Noir jaarlijks aan bij zijn streven naar maximale winst als E. 
de marktprijs elk jaar € 5 per liter is? 

e Bereken de maximale winst. 
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e Bron 2 Vraag en aanbod van Franse wijn ín 2016. 


€ per liter 


NN WB ua Nn wv Oo 
ï { 


o 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22 24 26 28 30 32 
hoeveelheid (x] miljard liter) 


4 Lees bron 3. 
a Op welke marktvorm opereren de kleine bierbrouwerijen? Verklaar je antwoord 
met de bron. 
b Leguit hoe Heineken kan profiteren van schaalvoordelen. 


« Bron 3 


Speciaalbier bestaat niet 

Ik loop een café in Leuven binnen en vraag: ‘Heeft u ook speciaalbier?” De barman 
kijkt me aan en begint te lachen. ‘Speciaalbier?’ zegt hij, ‘Ik weet niet wat je daarmee 
bedoelt, maar we hebben wel een selectie van ongeveer tweehonderd bieren ja’ Ik 
begreep: speciaalbier bestaat niet met zoveel kleine brouwerijen. En voor al deze 
brouwerijen gelden de wetten van de jungle: je moet uniek zijn. 


Natuurlijk, kapitaalkrachtige massaproducenten als Heineken en AB InBev kunnen hun 
bier door campagnes en schaalvoordelen vrij makkelijk op de markt krijgen. Maar de 
kleintjes moeten vechten voor hun plaats. 


(Vrij naar marug.nl) 


5 Lees bron 4. Welk voordeel van concurrentie kun je uit deze bron haten? Verklaar je 
antwoord. 
* Bron 4 


De populaire Nespresso koffiemachine van Nestlé kan je at je dagelijkse dosis cafeïne 


brengen, maar Nestlé wil je nu meer essentiële voedingsstoffen meegeven in hun 


drankjes. De bedoeling is dat je machine een drankje brouwt met de voedingsstoffen 
die je tekortkomt. 


Nestlé verloor eerder dit jaar haar monopolie op de productie van capsules voor 


| de Nespresso en heeft nu hoge verwachtingen voor aangepaste drankjes met extra 
voedingsstoffen. 


Í (Vrij naar nl.metrotime.be) 
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6 _Monopolist Van Dijk verkoopt zijn producten voor € 3,50 per stuk. Verder is gegeven 
(alte bedragen in euro's): 
p=GOe-qe7 
MO=-2q47 
Ike qe 7,7 
GIKe=1+7.7/a 
MK «1 
p= prijs per stuk 
GO = gemiddelde opbrengst 
q = aantal verkochte stuks (x 100) 
MO « marginale opbrengst 
IK m totale kosten 
GTK = gemiddelde totale kosten 
MK = marginale kosten 


Bron 5 is de grafische weergave van deze gegevens. 


e Bron S Kosten en opbrengsten van monopolist Van Dijk. 


a Hoe blijkt uit bron 5 dat Van Dijk bij een verkoopprijs van € 3,50 winst maakt? 
b Hoe blijkt vit bron 5 dat Van Dijk bij € 3,50 niet de maximale totale winst 


behaalt? 
C_ Bekijk de drie varianten. In welke variant is de behaalde winst bij een 


verkoopprijs van € 3,50 op de juiste manier gearceerd? 
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7 Bij welke marktvorm passen de volgende marktverschijnselen het best? Verklaar je 
antwoord. 

geheime prijsafspraken tussen aanbieders 

machtsmisbruik door de aanbieder 

prijzenoorlog tussen de aanbieders 

sterke prijsschommelingen 

sterke concurrentie op de kwaliteit van het product 

aanbieder kan hogere kosten niet doorrekenen in verkoopprijs 


mon mw er 


« Bron 6 


8 Bekijk bron 6. Wat ís de maximale winst van dit bedrijf? Leg je antwoord uit. 
A 10 
B 80 
C 400 
D 800 


9 Lees bron 7. Welke zin in deze bron geeft een voorbeeld van een nadeel van de 
marktvorm monopolie? Verklaar je antwoord. 


« Bron 7 


Aptoid, een Portugees bedrijf dat een winkel voor mobiele apps uitbaat, stapt naar 

de Europese Commissie. Aptoid vindt dat Google zijn dominante positie op de 
smartphonemarkt gebruikt om klanten uit dit soort alternatieve winkels weg te houden 
en om zijn eigen Play Store te bevoordelen. 


Volgens Aptoid-baas Paulo Trezentos bouwt Google systematisch hindernissen in die 
het appgebruikers lastig maken om naar andere winkels te surfen. Zo zou de toegang 
tot de Aptoid-winkel in Chrome geblokkeerd worden en zijn sommige essentiële 
diensten voor Android alleen in de Play Store te krijgen. Ook het installeren van de 
Aptoid-winkel wordt door Google opzettelijk ingewikkeld gemaakt. 


‘Het doel van Google is simpel,’ zegt Trezentos. ‘Ze willen voorkomen dat consumenten 


en organisaties een appwinkel kiezen op basis van de technologische kwaliteit.” 
(Vrij naar zdnet.be) 
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10 Bekijk bron 8. Kies het juiste antwoord en teg je antwoord uit. 
Dit bedrijf opereert op een markt van: 
A voiledige concurrentie. 
B monopolistische concurrentie. 
C otigopolie. 
D monopolie. 


11 a Lees brong. 

Hoe noemen economen een bedrijf dat de markt volledig beheerst? 

b Volgens Microsoft is deze positie voordelig voor de consument. Zet de stappen | 
die deze stelling ondersteunen in de juiste volgorde. | 
A Microsoft kan op grote schaal produceren. 
B De kosten per product zijn laag. 
C Microsoft is een monopolist. 
D Microsoft kan de verkoopprijs per product laag houden. 


… Bron 9 
Microsoft 
In de automatisering is Microsoft een grote naam. Het bedrijf beheerst een groot deel 
var de softwaremarkt. Maar in de Verenigde Staten van Amerika werd Microsoft voor 
de rechter gedaagd. De aanklacht luidde dat het bedrijf concurrenten weinig kans gaf. 
Want Microsoft koppelde zijn Internet Explorer aan zijn besturingsprogramma Windows. 
Andere softwarebedrijven konden daardoor hun internetbrowsers vrijwel niet meer 
verkopen. Microsoft was zich van geen kwaad bewust. Volgens Microsoft was de positie 


van Microsoft juist gunstig voor de consumenten. 


12 a Lees bron 10. Leg uit op welke manier E-Super voordeel heeft bij het stimuleren 


van het betalen met supers. 
b Geeft deze bron een goed voorbeeld van prijsdiscriminatie? Verklaar je 


antwoord. 


mmm wtermenn 
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… Bron 10 


Gemak mag wat kosten 

Het grootwinkelbedrijf E-Super exploiteert in Europa supermarkten, warenhuizen en 
een reeks succesvolle internetwinkels. In veel landen van de Europese Unie heeft het 
concerm een marktaandeel van meer dan twintig procent in de betreffende sectoren. 


Onder het motto ‘Gemak mag wat kosten’ brengt het concern voor € 15 per jaar een 
klantenkaart op de markt die bij bestellingen via internet of telefoon levering binnen 
twaalf uur garandeert. Deze klantenkaart kan ook gebruikt worden om te betalen met 
de, door het concern zelf in omloop gebrachte, eenheid ‘super’. Klanten kunnen de 
kaart in de winkels en via de telefoon opladen tegen een koers van € 1 = 4 super. 


In de winkels van E-Super kan zowel met euro's als ín supers betaald worden. De prijs 
van een artikel is in Supers gemiddeld tien procent lager dan de prijs in euro's. Zo kost 
een computer van € 2.000 niet 8.000 super maar slechts 7.200 super. 


Het personeel van E-Super ontvangt de klantenkaart gratis en kan een deel van het 
salaris uitbetaald krijgen in supers tegen een koers van € 1 = 5 super. 


Om betalingen in Supers soepel te kunnen laten verlopen, is dit betalingsverkeer 
overgedragen aan de huisbankier van het concern, een algemene bank met vestigingen 
in heel Europa. 


13 a Lees deel A van bron 11. Van welke marktvorm is sprake bij tarwe op de 


wereldmarkt? Verklaar je antwoord. 

b Lees deel B van de bron. Leg uit waarom het aanbod binnen een jaarcyclus 
nauwelijks of niet kan reageren op een prijsverandering. 

c Is het aanbod van grondgebonden landbouwproducten binnen een jaarcyclus 
prijselastisch of prijsinelastisch? Verklaar je keuze. 


„ Bron 11 


‘Eindelijk weer eens een kostendekkende prijs’ 

A 

Landbouwproducten zijn de afgelopen maanden flink duurder geworden. Een pak melk 
is overal duurder geworden. En bakkers verhogen de broodprijzen, nu de prijs van 
tarwe op de wereldmarkt in twee jaar bijna verdrievoudigd is. 


‘Als we alles aan de wereldmarkt overlaten, zullen er heel grote pieken en dalen zijn, 
in de vorm van overschotten en tekorten,’ zegt akkerbouwster Hanny van Beek. ‘In 

de industrie kan men gemakkelijk de productie aanpassen. Zelfs in tuinbouw onder 
glas kan dat, maar niet in de grondgebonden landbouw. De akkerbouw werkt met een 
jaarcyclus en is zeer kwetsbaar voor weersinvloeden. Het aanbod kan binnen een 
jaarcyclus nauwelijks op een prijsverandering reageren” 


€ 
‘Een kleine productiestijging zal in de landbouw altijd een enorm prijseffect hebben,’ 
zegt Harry Smit, analist van de Rabobank. ‘Schommelingen in het aanbod leiden niet of 
nauwelijks tot schommelingen in de vraag. De prijs moet die verschillen opvangen.” 
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Hoe ontstaan die prijsstijgingen? Een verklaring die veel genoemd wordt, is de opmars 
van biobrandstoffen. Doordat granen worden verwerkt tot ethanol, concurreert de auto 
opeens met de mens, zo is de gedachte. In de praktijk zijn biobrandstoffen echter ‘een 
kleine factor,” zegt Harry Smit. ‘In de akkerbouw is het areaal dat wereldwijd wordt 
gebruikt voor biobrandstoffen maar 1 procent van het totaal. Oogstschommelingen 
hebben een veel grotere invloed op de prijs, want die liggen al gauw in de orde van 
grootte van 5 tot 10 procent.” 

Twee jaar geleden was er nog een topoogst: toen werd 625 miljoen ton tarwe 
binnengehaald. Vorig jaar was opeens een rampjaar met de droge Europese zomer. 

De oogst kwam 4,3 procent lager uit dan een jaar eerder. Dit jaar zou alles weer bij het 
oude zijn. Maar het weer werkt niet mee. 

Daartegenover staat een tarweconsumptie van 632 miljoen ton. Weer meer dan vorig 
jaar, aldus de FAO. En dat komt hoofdzakelijk door de grotere vraag naar veevoer. De 
grotere vraag naar veevoer komt door de groeiende welvaart. Hoe rijker mensen zijn, 
hoe meer vlees ze eten. De groei zat vooral in Zuidoost-Azië en Afrika. Dus, terwijl 
voorraden slinken, schiet de prijs omhoog. 


(Vrij naar NRC Handelsblad) 


14 Lees deel C van bron 11. 


a Leg uit waarom de vraag naar landbouwproducten weinig gevoelig is voor 
prijsveranderingen. 

b Hoe groot is (dus) de prijselasticiteit van de vraag naar landbouwproducten? 

c _ Bekijk de twee grafieken. Welke situatie (A of B) past het best bij de markt van 
landbouwproducten op korte termijn? Verklaar je antwoord. 
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15 Lees deel D van bron 11. Een aantal factoren veroorzaakt volgens de bron een 
stijging van de tarweprijs. Vul op plaats A tot en met D het schema verder in. 


Factor Heeft deze factor invloed op Heeft deze factor invloed op 
de aanbodlijn? Zo ja, hoe? de vraaglijn? Zo ja, hoe? 
Biobrandstoffen ed Granen worden verwerkt tot 
ethanol waardoor de vraaglijn 


naar rechts verschuift. Maar de 
invloed is klein. 
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16 Lees bron 12. Citeer de twee zinnen uit de bron waaruit blijkt dat er sprake is van 
een heterogeen oligopolie. 


„ Bron 12 


Trio connection 

Trio connection is de naam voor breedbandverbindingen waarbij de consumenten de 
mogelijkheid krijgen via Één aansluiting internet, televisie en telefoon te gebruiken. 

De markt voor trio connection in een land wordt beheerst door enkele bedrijven. Er 

zijn twee technieken van levering: ADSL en kabel. Die verschillen onderling wat betreft 
verbindingssnelheid en stabiliteit. Steeds meer consumenten zijn overgestapt of willen 
binnenkort overstappen op trio connection. 


17 Lees bron 13. 


a Bereken voor welk bedrag in dollars er euro’s worden verhandeld op deze markt. 


Stel dat grote concerns uit de EMU-landen besluiten tot overname van een aantal 

Amerikaanse bedrijven. Hierdoor verandert de functie van de aanbodlijn in 

Q,= 25p + 20. 

b Is het aanbod van euro's gedaald of gestegen door de overname van een aantal 
Amerikaanse bedrijven? Verklaar je antwoord. 


Cc __ Bereken met hoeveel procent hierdoor de koers van de euro in dollars zal 
veranderen. 


„ Bron 13 


Groothandel in wereldvaluta 

De koers van een munt is afhankelijk van vraag en aanbod. 

Koersveranderingen van de euro ten opzichte van de Amerikaanse dollar worden 
veroorzaakt door handel en beleggingen tussen de landen van de Economische en 
Monetaire Unie (EMU) en de Verenigde Staten (VS). 


In het onderstaande model van een deel van de valutamarkt worden vraag en aanbod 
van euro’s beschreven. 


Q,=-5op + 86 Q, = gevraagde hoeveelheid euro’s in miljarden 
Q,= 25p +17 Q, = aangeboden hoeveelheid euro's in miljarden 
Q,=Q, p = koers van de euro in dollars ($) 
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Hoe ontstaan die prijsstijgingen? Een verkla ring die veel genoemd wordt, is de opmars 
van biobrandstoffen. Doordat granen worden verwerkt tot ethanol, concurreert de auto 
opeens met de mens, zo is de gedachte. In de praktijk zijn biobrandstoffen echter ‘een 
kleine factor,’ zegt Harry Smit. ‘In de akkerbouw is het areaal dat wereldwijd wordt 
gebruikt voor biobrandstoffen maar 1 procent van het totaal. Oogstschommelingen 
hebben een veel grotere invloed op de prijs, want die liggen al gauw in de orde van 
grootte van 5 tot 10 procent.” 

Twee jaar geleden was er nog een topoogst: toen werd 625 miljoen ton tarwe 
binnengehaald. Vorig jaar was opeens een rampjaar met de droge Europese zomer. 

De oogst kwam 4,3 procent lager uit dan een jaar eerder. Dit jaar zou alles weer bij het 
oude zijn. Maar het weer werkt niet mee. 

Daartegenover staat een tarweconsumptie van 632 miljoen ton. Weer meer dan vorig 
jaar, aldus de FAO. En dat komt hoofdzakelijk door de grotere vraag naar veevoer. De 
grotere vraag naar veevoer komt door de groeiende welvaart. Hoe rijker mensen zijn, 
hoe meer vlees ze eten. De groei zat vooral in Zuidoost-Azië en Afrika. Dus, terwijl 
voorraden slinken, schiet de prijs omhoog. 

(Vrij naar NRC Handelsblad) 


14 Lees deel C van bron 11. 
a Leg uitwaarom de vraag naar landbouwproducten weinig gevoelig is voor 
prijsveranderingen. 
Hoe groot is (dus) de prijselasticiteit van de vraag naar landbouwproducten? 
c __ Bekijk de twee grafieken. Welke situatie (A of B) past het best bij de markt van 
landbouwproducten op korte termijn? Verklaar je antwoord. 
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15 Lees deel D van bron 11. Een aantal factoren veroorzaakt volgens de bron een 
stijging van de tarweprijs. Vul op plaats Atot en met D het schema verder in. E 


factor Heeft deze factor invloed-op Heeft deze factor invloed op 
de aanbodlijn? Zo ja, hoe? de vraaglijn? Zo ja, hoe? 
Biobrandstoffen ge Granen worden verwerkt tot 
ethanol waardoor de vraaglijn 
naar techts verschuift. Maar de 


invloed is klein. 


* 
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16 Lees bron 12. Citeer de twee zinnen uit de bron waaruit blijkt dat er sprake is van 


een heterogeen oligopolie. 


| e Bron 12 
Trio connection 5 
Trio connection is de naam voor breedbandverbindingen waarbij de consumenten de 
mogelijkheid krijgen via één aansluiting internet, televisie en telefoon te gebruiken. 
De markt voor trio connection in een land wordt beheerst door enkele bedrijven. Er 
zijn twee technieken van levering: ADSL en kabel. Die verschillen onderling wat betreft 
verbindingssnelheid en stabiliteit. Steeds meer consumenten zijn overgestapt of willen 
binnenkort overstappen op trio connection. 


17 Lees bron 13. 
a Bereken voor welk bedrag in dollars er euro's worden verhandeld op deze markt. 


Stel dat grote concerns uit de EMU-landen besluiten tot overname van een aantal 

Amerikaanse bedrijven. Hierdoor verandert de functie van de aanbodlijn in 

Q,= 25P + 20. 

b Is hetaanbod van euro's gedaald of gestegen door de overname van een aantal 
Amerikaanse bedrijven? Verklaar je antwoord. 


c Bereken met hoeveel procent hierdoor de koers van de euro in dollars zal 
veranderen. 


e Bron 13 


Groothandel in wereldvaluta 

De koers van een munt is afhankelijk van vraag en aanbod. 

Koersveranderingen van de euro ten opzichte van de Amerikaanse dollar worden — 
veroorzaakt door handel en beleggingen tussen de tanden van de Economische en . 
Monetaire Unie (EMU) en de Verenigde Staten (VS). 

In het onderstaande model van een deel van de valutamarkt worden vraag en-aanbod 
van euro's beschreven. 5 


Q,=-50p + 86 Q, = gevraagde hoeveelheid euro’s in miljarden 
Q,=25P +17 Q, = aangeboden hoeveelheid euro's in miljarden 
Q,=Q, p = koers van de euro in dollars ($) 
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18 Lees bron 14. Ga na of de conclusie op de laatste regel klopt. 


e Bron 14 H 


Uit het onderzoek naar de economische effecten van het gratis downloaden komen de 
volgende schattingen op jaarbasis: 
— Nederlanders downloaden perjaar 1,5 miljard gratis muziektitels. De gemiddelde 
betalingsbereidheid voor deze muziektitels bedraagt € o,12 per titel. 
—_Als gevolg hiervan vallen de winkelverkopen van muziektitels lager uit, waardoor 
het consumentensurplus naar schatting € 60 miljoen lager is. é 
_— Gevolg voor de muziekindustrie, de producent van de muziektitels, is dat het 
produtentensurplus naar schatting € 100 miljoen lager uitvalt. 
Conclusie: gratis downloaden verhoogt de welvaart. 


@ Ga na of je de lesstof beheerst met de Flitskaarten en de Test jezelf. 
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Hoofdstuk 3 
Overheid 


Op 9 november 2004 is de Wet op de vaste boekenprijs aangenomen. Volgens deze wet 
stelt de uitgever de prijs van een gedrukt boek vast. Boekenverkopers moeten zich aan 
deze prijs houden; ze mogen de prijs niet verlagen om extra klanten te trekken. 


Door de vaste boekenprijs is er geen concurrentie op de prijs tussen boekhandels. 
Uitgeverijen maken er extra winst door, want zij hoeven niet bang te zijn dat de 
boekhandels de prijzen van hun producten verlagen om meer boeken te verkopen. 
De overheid hoopt dat uitgeverijen deze winst gebruiken om ook boeken uit te geven 
waar niet veel vraag naar is. Dat zou een divers aanbod van boeken bevorderen. Het 
is moeilijk vast te stellen of dat ook zo is. Het aantal boekhandels is de afgelopen 
jaren wel gedaald. In 2008 telde Nederland 1.780 detaillisten die boeken verkochten; 
in 2019 was dat aantal gedaald tot 490 ondernemingen met gezamenlijk 566 fysieke 
verkooppunten. 
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Hoofdstuk 3” Overheid 


Paragraaf 1 


De rol van de overheid 


Leerdoelen 

« Je kunt positieve en negatieve externe effecten uitleggen en beschrijven hoe 
externe effecten leiden tot marktfalen. 

e je kunt uitleggen hoe overheidsìingrijpen marktfalen kan verminderen. 


In het vorige hoofdstuk heb je het marktevenwicht afgeleid voor verschillende 
marktvormen. Een marktevenwicht ontstaat door het economische spel van vraag en 
aanbod, Je noemt dit de vrijemarktwerking: de markt is vrij om tot een marktevenwicht 
te komen, 


De overheid kan een marktevenwicht ongewenst vinden. De overheid vindt de prijs dan 
te hoog of te laag met als gevolg dat er te weinig of te veel van het product verhandeld 
wordt, De overheid kan dan het marktevenwicht beïnvloeden. Anders gezegd: de 
overheid kan de vrijemarktwerking beïnvloeden. Zo wilde de Nederlandse overheid het 
gebruik van de fiets voor woon-werkverkeer aanmoedigen. Jarenlang heeft ze daarom 

de aanschaf van een nieuwe fiets gesubsidieerd, als deze maar gebruikt werd om naar 
het werk te gaan. De subsidie verlaagde de aanschafprijs van een nieuwe fiets waardoor 
meer consumenten een fiets kochten. 


e Bron 1 De Nederlandse overheid heeft jarenlang het gebruik van de fiets voor 
woon-werkverkeer aangemoedigd door de aanschaf van een nieuwe fiets te subsidiëren. 
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Politiek 


Wat vindt de overheid een ongewenste prijs? Is € 0,89 voor een liter halfvolle melk te 
veel of te weinig? Een melkveehouder zal deze prijs te laag vinden, maar consumenten 
willen een zo laag mogelijke prijs betalen. Sommige ingrepen in de vrijemarktwerking 
worden ingegeven door politieke voorkeuren. Er zijn politici die het belangrijk vinden 
dat er voldoende agrarische bedrijven blijven bestaan. Bijvoorbeeld om niet te 
afhankelijk te worden van het buitenland bij de voedselvoorziening of om in Nederland 
een agrarisch landschap te behouden. Als de prijzen voor landbouwproducten zo laag 
worden dat veel agrariërs moeten stoppen met hun bedrijf, kan dat voor deze politici 
een reden zijn om te pleiten voor de invoering van minimumprijzen voor agrarische 
producten. 
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Externe effecten 

De belangrijkste reden om in de vrijemarktwerking in te grijpen, is het bestaan van 
externe effecten: een effect van productie dat buiten de markt om werkt. De producent 
houdt bij het bepalen van de verkoopprijs geen rekening met het externe effect. Een 
voorbeeld hiervan is milieuvervuiling. Een bedrijf dat haarlak produceert, vervuilt het 
milieu. Dit zijn kosten voor de samenleving. Als het bedrijf deze kosten niet hoeft te 
dragen, is de milieuvervuiling een gevolg van productie dat buiten de markt blijft; de 
producent houdt er geen rekening mee als hij bepaalt hoeveel hij produceert. 


Negatief extern effect 

Er zijn positieve en negatieve externe effecten. Een negatief extern effect ontstaat als 
niet alle kosten van de productie in de kostenfunctie zijn opgenomen. De TK waar de 
producent mee rekent, zijn dan lager dan de echte kosten. Hierdoor ligt de GTK-lijn lager 
dan de werkelijke kostprijs. Het gevolg is dat er te veel geproduceerd wordt. 


In bron 3 zie je dit voor een markt met volkomen concurrentie. Op deze markt wordt een 
product verhandeld dat het milieu vervuilt. In de linker figuur wordt in de kostprijs geen 
rekening gehouden met milieuvervuiling, in de rechter figuur wel. De collectieve vraag 
is in beide figuren gelijk. Als er wel rekening wordt gehouden met de milieuvervuiling, 
zijn de MK voor een individuele producent hoger. De productie waarbij p = MO = MK is 
daardoor kleiner. Het gevolg is dat iedere producent bij iedere prijs minder aanbiedt. 
De collectieve aanbodlijn verschuift daardoor naar links. Daarom is in de rechter grafiek 
van bron 3 het collectieve aanbod lager: bij iedere prijs wordt er minder geproduceerd 
dan in de linker grafiek. Door het lagere aanbod ligt de evenwichtsprijs hoger, zodat in 
het marktevenwicht er minder van het milieuvervuilende product verhandeld wordt. 


e Bron 3 Hetgevolg van een negatief extern effect op het marktevenwicht. 


collectieve vraag collectieve vraag 


collectief aanbod 


p=GIK (met milieukosten) 


coflectief aanbod 
pC ---- (zonder milieukosten) 
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Positief extern effect 

Een positief extern effect ontstaat als niet alle opbrengsten van productie meegenomen 
worden in de betalingsbereidheid van consumenten. Het gevolg is dat er te weinig 
producten worden afgenomen. Zoals je in hoofdstuk 1 van de module Schaarste, geld en 
handel zag, kopen consumenten meer producten als hun betalingsbereidheid toeneemt. 
Bij een positief extern effect ligt de collectieve vraaglijn links van waar hij eigenlijk 

zou moeten liggen. Het gevolg is dat er in het marktevenwicht te weinig producten 
verhandeld worden. 


Vaccinatie tegen ziekten zoals tuberculose is hier een voorbeeld van. Het kind dat wordt 
gevaccineerd tegen tuberculose loopt geen risico meer tuberculose te krijgen. Om die 
reden laten ouders hun kinderen inenten. Maar er is nog een opbrengst: door inenting 
kan de ziekte zich niet meer verspreiden. Dit tweede effect is een opbrengst voor de hele 
maatschappij. Dat de hele maatschappij profiteert, is voor ouders geen reden om een 
hogere prijs te betalen voor de vaccinatie, Hun betalingsbereidheid voor vaccinaties is 
alleen gebaseerd op het beschermingseffect voor hun eigen kind. 


e Bron 4 Een kind laten vaccineren heeft als positief extern effect dat ziekten zich minder 
makkelijk verspreiden. 


Bron 5 laat zien wat het gevolg is van een positief extern effect op een markt met 
volkomen concurrentie. In bron 5 staan de collectieve vraag en het coltectieve 

aanbod op de markt voor vaccinaties. Consumenten die geen rekening houden met 

het verspreidingseffect hebben een lagere betalingsbereidheid voor vaccinaties: hun 
individuele vraaglijn ligt onder die van consumenten die wel rekening houden met 

het verspreidingseffect. Dit geldt dan ook voor de collectieve vraaglijnen: wanneer er 
geen rekening wordt gehouden met het verspreidingseffect, is de collectieve vraag 
verlaagd; bij iedere prijs worden er minder vaccinaties gevraagd. Het gevolg is dat er in 
het marktevenwicht minder vaccinaties worden verhandeld. Anders gezegd: als er geen 
rekening wordt gehouden met het verspreidingseffect, worden er te weinig kinderen 
gevaccineerd. 
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e Bron 5 Het gevolg van een positief extern effect op het 
marktevenwicht. 
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collectief aanbod 


_De positieve externe effecten van autobeveiliging 
__Auto’s kunnen beveiligd worden tegen diefstal met een systeem dat radiosignalen 
uitzendt. De politie kan dit signaal opvangen, zodat altijd duidelijk is waar een 
_ gestoten auto zich bevindt. Moderne beveiligingssystemen zijn zo klein dat je ze 
overal in een auto kunt verstoppen; je kunt niet zien dat de auto beveiligd is. Voor 
iemand met een beveiligingssysteem is de opbrengst duidelijk: in geval van diefstal 
isde kans groter dat de auto weer wordt opgespoord. Voor de samenleving heeft het 
‘beveiligingssysteem nog meer opbrengsten: het kan mogelijke autodieven afschrikken, 
autodieven kunnen makkelijker worden opgespoord en garages waar onderdelen 
uit gestolen auto’s worden gehaald, kunnen worden ontmanteld. Anders gezegd: 


autobeveiliging heeft positieve externe effecten. 
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Onderzoekers van de Universiteit van Chicago en de Yale Universiteit hebben 
onderzocht hoe groot deze effecten zijn. De kans dat een gestolen auto met beveiliging 
wordt teruggevonden, is 95 procent; zonder beveiliging is dat 60 procent. Verder stijgt 
de kans dat een autodief wordt gearresteerd van 10 procent tot 30 procent, zijn er 

als gevolg van de beveiliging talloze illegale garages opgespoord en daalt het aantal 
autodiefstallen met zo'n 5o procent. De onderzoekers schatten dat de opbrengst voor 
de samenleving van de installatie van een beveiligingssysteem in een auto tien keer 
groter is dan die voor de auto-eigenaar. 

(Bron: Ayres, 1. and Levitt, S.D. (1998). “Measuring the positive externalities from unobservable 
victim precatttion: an empirical analysis of Lojack.’ Quarterly Journal of Economics 43 (113), 43 — 77.) 


Marktfalen 


Door externe effecten faalt de markt: het marktevenwicht geeft een te lage of een te 
hoge prijs waardoor er te veel of te weinig producten worden verhandeld. Je spreekt dan 
van marktfalen. Hoe groter het externe effect, hoe meer de markt faalt. Als het milieu 
bijvoorbeeld nauwelijks wordt vervuild bij de productie van haarlak, zijn de negatieve 
gevolgen van productie gering. Als deze milieukosten zouden worden opgenomen in de 
kostenfunctie, ontstaat op de markt een wat lagere productie. Bij grote milieukosten 
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is het verschil tussen de wenselijke prijs en de prijs in het marktevenwicht veel groter. 
Bij vaccinatie tegen een ziekte met weinig verspreidingsrisico is het positieve externe 
{ effect klein. De mate van marktfalen is beperkt. Het verschil tussen het wenselijke 
| aantal vaccinaties en het aantal vaccinaties van het marktevenwicht zou groter zijn bij 
vaccinaties tegen een ziekte met een groter verspreidingseffect. 


Opdrachten 


1 Leesde introductie van het hoofdstuk. | 

; a Leg uit wat er met de boekenprijs zou gebeuren als de vaste boekenprijs Ë 

verdwijnt. | 

b Waarom heeft de overheid wel een vaste prijs ingesteld bij boeken, maar niet 
bij bijvoorbeeld stoelen en tafels? 


2 Lees Praktijkonderzoek ‘De positieve externe effecten van autobeveiliging’. 


Waarom is de snelle opsporing van autodieven een goed voorbeeld van een positief 
extern effect? 


3 Bedrijven die haarlak produceren, vervuilen het milieu, Als de milieuvervuiling k 
niet is verwerkt in de kostenfunctie, is de milieuvervuiling een voorbeeld van een 
negatief extern effect. 

a Waarom is de milieuvervuiling in dat geval een extern effect? 

b Waarom is de milieuvervuiling in dat geval een negatief extern effect? Ö 

c__ Hoe kan de overheid ervoor zorgen dat de kosten van de milieuvervuiling wel ín 
de kostprijs van de bedrijven opgenomen zijn? | 


4 Lees bron 6. Welke zin in de bron geeft aan dat roken negatieve externe effecten 

veroorzaakt? 
A zin 
zin U | 
zin [II | 
zin IV | 
zin V | 
zin VI | 
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e Bron 6 


Stoppen met roken!? 

In een land betalen rokers bij de aanschaf van tabaksproducten een flink bedrag 

aan accijns (|). Dat vinden veel mensen terecht, omdat rokers de overheid op kosten 
jagen in de gezondheidszorg (ll). Maar niet alle lasten van tabaksgebruik zijn op deze 
manier in de prijs van tabaksproducten te verwerken (ll). De overheìd onderneemt 
dan ook regelmatig acties om de mensen aan te zetten minder te roken QV}. Als die 
acties succes hebben, kan dat de overheid geld besparen op de gezondheidszorg (V). 
Anderzijds: als minder mensen roken, wordt er ook minder accijns betaald en dat is 
weer ongunstig voor de overheid (VI). 


5 Leesln context ‘Subsidie op de kinderopvang’. 


a Leguit dater sprake is van een positief extern effect ats iemand betaalde 
arbeid verricht. 


b Waarom subsidieert de overheid kinderopvang? 
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6 Lees bronz. 


a 


b 


Leg uit dat het bezit van honden in de gemeente Tiendeveld vóór het invoeren 
van de hondenbelasting een negatief extern effect veroorzaakte. 
Leg uit dat het invoeren van de hondenbelasting het negatieve externe effect 


verlaagt. 


e Bron 7 


Poep op de stoep 

In de gemeente Tiendeveld hebben 15.000 huishoudens een of meer honden. In de 
gemeente vormt hondenpoep een belangrijke bron van overlast. Om het bezit van een 
hond te ontmoedigen, voert het gemeentebestuur een hondenbelasting in. De kosten 
van de inning van deze belasting bedragen twintig procent van de opbrengst. De 
netto-opbrengst van de hondenbelasting wordt gebruikt voor de aanleg van 
poepveldjes. Daarmee hoopt het gemeentebestuur de poepoverlast te verminderen. 


7 Bekijk bron 8. Waarom verschuift de aanbodlijn naar boven als de overheid een 
belasting per pakje sigaretten instelt? 


De overheid stelt € 1 belasting 
per pakje sigaretten in. 


200 250 Q (x1 miljoen) 


8 Bekijk nog eens bron 8. Welk bedrag ontvangt de overheid als gevolg van het 
instellen van een belasting per pakje? Leg je antwoord uit. 


A 


B 
6 
D 


€ 200 miljoen 
€ 250 miljoen 
€ 800 miljoen 
€ 1.000 miljoen 


9 In deleertekst staat waarom vaccinatie tegen besmettelijke ziekten positieve 


externe effecten heeft. Bedenk een ander voorbeeld van goederen of diensten met 


positieve externe effecten. 
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10 Bekijk bron 4. De overheid subsidieert vaccinaties omdat vaccinaties grote 
positieve externe effecten hebben. Wie ontvangen de subsidie van de overheid in 


11 


12 


deze bron? 


O A de consumenten 
O B de producenten 


Wat is het gevolg van de subsidie voor de evenwichtsprijs en de 
evenwichtshoeveelheid op de markt van vaccinaties? 
De verkoopprijs 


A 


oooOoO 


B 
C 
D 


Leg uit dat door subsidies van de overheid werkgelegenheid kan verschuiven van 
sectoren met weinig of geen positieve externe effecten naar sectoren met veel 
positieve externe effecten. 


daalt 
daalt 
stijgt 
stijgt 
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Hoofdstuk 3 Overheid 


Leerdoelen 

e Je kunt de drie manieren beschrijven waarop de overheid een marktevenwicht 
kan beïnvloeden. 

e Je kunt uitleggen dat er door het minimumloon onvrijwillige werkloosheid kan 
ontstaan. 


Er zijn drie manieren waarop de overheid het evenwicht op een markt beïnvloedt: 
via prijsregulering, via wet- en regelgeving en via het heffen van belasting en het 
verstrekken van subsidies. 


Prijsregulering 

Directe prijsregulering betekent dat de overheid minimumprijzen of maximumprijzen 
vaststelt. Een minimumprijs beschermt de producent tegen te lage marktprijzen. Dit is 
bijvoorbeeld het gevolg op de boekenmarkt. De vaste boekenprijs zorgt ervoor dat de 
prijs niet kan dalen; de prijs waarvoor een uitgever een boek verkoopt, is meteen de 
minimumprijs. 


Een maximumprijs beschermt consumenten tegen een te hoge marktprijs. Dit 
is bijvoorbeeld het geval op de markt voor sociale huurwoningen. De maximale 
huurstijging die een verhuurder mag doorvoeren, zorgt ervoor dat de huren van jaar op 


jaar niet te veel stijgen. 


Een minimumprijs heeft alleen effect als deze hoger is dan de prijs in het 
marktevenwicht. Door de minimumprijs ontstaat dan een aanbodoverschot. 
Evenzo heeft een maximumprijs alleen effect als deze lager is dan de prijs in het 
marktevenwicht. Door de maximumprijs ontstaat dan een vraagoverschot. 


In bron 2 zie je de markt van sociale huurwoningen. In het marktevenwicht is de i 
maandhuur € 8oo en worden er 6.000 huurwoningen gevraagd en aangeboden, Een | 
maximumprijs die hoger is dan € 800 heeft geen invloed op het marktevenwicht. De Î 
prijs in het marktevenwicht komt immers niet uit boven de maximaal toelaatbare prijs. 
Maar als de overheid een lagere maximumprijs instelt, beïnvloedt ze het marktevenwicht | 
wel. Bij een maximumprijs van bijvoorbeeld € 600 worden er maar 4.000 huurwoningen | 
aangeboden terwijl er 8.000 worden gevraagd. Er ontstaat een vraagoverschot van 
8.000 — 4.000 = 4.000 huurwoningen. 


« Bron 2 Maximumprijzen creëren een vraagoverschot. 


collectief aanbod 


maandhuur 


vraagoverschot 


collectieve vraag 


€ 200 
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| minimumtoon kan onvrijwillige werkloosheid opleveren. 
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arbeidsaanbod 
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onvrijwillige werkloosheid 


arbeldsvraag 


a a* a arbeid 


lijnstuk A- Re geön 3 houde geen pekanine met andere effecten van de invoering van 
minimumloon die onvrijwillige werkloosheid beïnvloeden. Door het minimumloon 
arbeiders meer betaald, waardoor de vraag naar allerlei goederen en diensten 
neemt. Om dan die toegenomen vraag te voldoen, moet er meer geproduceerd 
len, waardoor de vraag naar arbeid stijgt; in bron 3 verschuift de arbeidsvraaglijn 
dan naar rechts. Daarnaast kan het minimumloon werkgevers aansporen te investeren 
verhoging: van de arbeidsproductiviteit. Bij toegenomen arbeidsproductiviteit 
wordt bij hetzelfde toon meer arbeid gevraagd; ook hierdoor verschuift in bron 3 de 
5 arbeidsvraaglijn naar rechts. Beide effecten verminderen de onvrijwillige werkloosheid. 
Tegelijkertijd maakt een minimumloon de productiefactor arbeid duurder. Dit geeft 
werkgevers een prikkel-om de productiefactor arbeid te vervangen door kapitaal. Bij 
hetzelfde loon zal er minder arbeid gevraagd worden; de arbeidsvraaglijn in bron 3 
sch uìft naar links en de onvrijwillige werkloosheid neemt toe: 


Wet- en regelgeving 
De overheid beïnvloedt de vrijemarktwerking ook via de wet. Zo verbiedt de 


Mededingingswet ondernemingen om een prijsafspraak te maken. Producenten zouden 
bijvoorbeeld kunnen afspreken om hun product voor niet minder dan € 4 aan te bieden, 
terwijl de marktprijs € 3 is. Producenten die dit doen vormen een kartel. Door de 
prijsafspraak moeten consumenten een kunstmatig hoge prijs betalen. Dat vermindert 
het consumentensurplus. Daarom zijn prijsafspraken bij wet verboden. In Nederland ziet 
de Autoriteit Consument & Markt (ACM) toe op de naleving van de Mededingingswet. In 
Europa doet de Europese Commissie dat. Bedrijven die de Mededingingswet overtreden, 


moeten hoge boetes betalen, 


1x33u02 uj 


Belastingen en subsidies 

De overheid beïnvloedt de vrijemarktwerking ook door belasting te heffen of 

door subsidies te verstrekken. Voor producenten is een belasting hetzelfde als 

een kostenstijging; een subsidie is een kostenverlaging. Een voorbeeld van een 
producentenbelasting is de accijns op benzine. Door benzine te belasten, wordt 

de productiefactor vervoer duurder; de kosten van de aanbieder stijgen met het 

bedrag aan accijns. De MK van de producent zullen stijgen. In hoofdstuk 2 van de 
module Vraag en aanbod heb je gezien dat hierdoor het collectieve aanbod daalt. In het 
marktevenwicht zal een hogere prijs tot stand komen en er wordt minder geproduceerd 
en geconsumeerd. 
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dg. Heden wankel: pêrsonenvervoer, 
ghappermdiensten,! herstel van fletsén en de verhuur van vakantiewoningen. Bron 4 
da tzien « dat sinds de invoering de btw-tarieven gestaag zijn gestegen. Vanaf 
_4januari2 2019 ishet lage tarief.9 procent en het hoge tarief 21 procent. Een aantal 
i roepen is vrijgesteld. van btw, zoals artsen, verpleegkundigen, journalisten en 

Î verzekeringsadviseurs. 


Belastingen kunnen het marktfalen verminderen dat ontstaat bij negatieve externe 
effecten. Door producten met negatieve externe effecten te belasten, verhoogt de 
overheid de productiekosten. De MK stijgen, waardoor de collectieve aanbodlijn naar 
links verschuift. In het nieuwe marktevenwicht is de prijs hoger en worden er minder 
producten verhandeld. De accijns op benzine is hier een voorbeeld van. Autorijden 
kent een negatief extern effect: het vervuilt het milieu. Als gevolg van de accijns stijgen 
de kosten van autorijden. Hierdoor wordt het negatieve externe effect van autorijden 
verminderd. Want door het autorijden duurder te maken, zullen mensen minder vaak de 
auto nemen. 


e Bron 5 De overheid belast producten met een negatief extern effect, zoals auto's. 


Het belasten van producten met negatieve externe effecten heeft nog een voordeel: de 
overheid incasseert belastinggeld. Met dat geld kan ze andere nuttige dingen doen, 
zoals wegen aanleggen en onderwijs bekostigen. 
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Economen van het Central Planbureau en: van de Europese central de k vroegen zich 


De economen trekken hieruit de conclusie datde Kappersmarkt lijkt ope een ‘markt met pe ze 
volkomen concurrentie, terwijl de vraag naar ‘knipbeurten. relatief prijsinelastisch Dasein 
(Bron: Jongen, E., Lejour, A. and Massenz, Ge (2018). “cheuper and more hairuts eend VAT car? 

Evidence from the Netherlands.” De Economist 466): 135 — BEI, Fee Dg 


De overheid kan bij een aankoop ook een bedrag geven aan de consument of producent. 
Er is dan sprake van een subsidie. Subsidies kunnen het marktfalen verminderen dat 
ontstaat bij positieve externe effecten. Door producten met positieve externe effecten te 
subsidiëren, maakt de overheid deze producten goedkoper. In het marktevenwicht zal 
er daardoor meer van verhandeld worden. Een voorbeeld van een consumentensubsidie 
is de subsidie op zonnepanelen. Door consumenten een geldbedrag te geven als ze 
zonnepanelen op hun woning plaatsen, worden zonnepanelen goedkoper. Hierdoor 
gaan meer consumenten zonnepanelen aanschaffen. 


e Bron6 De overheid subsidieert producten met een positief extern effect, zoals 
zonnepanelen. 
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_ Het Klimaatakkoord ee | 
uni 2019 beek goteiaed het nak kane RE 
el akkoord dat is ondertekend door tientallen bedrijven en maatschappelijke je En 5 i $ 

organisaties, en-dat meer dan zeshanderd maatregelen bevat om de uitstoot van 

ikasgasser „waarorider CO, tegen te gaan, Naast bedrijven zoals Eneco, Gasunie 
Nederland, hebben organisaties zoals de ANWB, Natuur &- Milieu en-de- 

_ VOsraad het Klimaatakkoord ondertekend. Valgens hetakkoord mogen de deere” 

8 „grootste. bedrijven. in Nederland minder CO, uitstotenen moéten ze een hogere. 

CO heffing betalen als ze hun norm overschrijden: in 2021 € 30 per ton uitgestoten. 

4 broeikasgas, oplopend. tot €150: pêrton-in. 2030. Gezamenlijk zijn deze driehonderd 

; bedrijven verantwoordelijk voor. Bo pracentvan de CO -uitstoot door de Nederlandse 

Ô industrie. Door de uitstoot van CO, duurder temaken probeert de overheid 

5. mili euvervuilende pfoductie terug te dringen en stimuleert zij- phon op zoek te gaan 

na: ganden die het ee minder menen REV ns 


Gie BR me moeten betalen voor 
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Opdrachten 


e Bron 8 


p 


Gebruik bron 8 bij opdracht 1 tot en met 4. 


Kies het juiste antwoord en leg je antwoord uit. 

Als de overheid een minimumprijs instelt van € 40, ontstaat er: 
A evenwicht tussen vraag en aanbod. 

B een aanbodoverschot van 5o stuks. 

C een aanbodoverschot van 100 stuks. 

D een vraagoverschot van 5o stuks. 


Kies het juiste antwoord en leg je antwoord uit. 

Als de overheid een minimumprijs instelt van € 20, ontstaat er: 
A evenwicht tussen vraag en aanbod. 

B een aanbodoverschot van 100 stuks. 

C een vraagoverschot van 5o stuks. 

D een vraagoverschot van 100 stuks. 


Kies het juiste antwoord en leg je antwoord uit. 

Als de overheid een maximumprijs instelt van € 40, ontstaat er: 
A evenwicht tussen vraag en aanbod. 

B een aanbodoverschot van 5o stuks. 

C een aanbodoverschot van 100 stuks. 

D een vraagoverschot van 5o stuks. 


Beschrijf de situatie op de markt als de overheid een maximumprijs van € 20 ìnstelt. 


Lees De arbeidsmarkt ‘Arbeidsmarkt en wettelijk minimumloon’ en bekijk bron 3, 
Kies telkens het juiste woord. 

Door de invoering van het minimumloon neemt de arbeìdsvraag toe / af met lijnstuk 
A-B/ lijnstuk aa”. De economische doelmatigheid vermeerdert } vermindert 
door invoering van het minimumloon. Dit effect wordt verkleind door 

toenemende / afnemende bestedingen en versterkt / verzwakt door vervanging van 
arbeid door kapitaal, 


Lees In context ‘Belasting over de toegevoegde waarde’, 

a Met hoeveel procentpunt is het lage btw-tarief veranderd ìn de periode 
1 januari 1969 tot 1 januari 2019? 

b Waarom zijn sommige beroepen vrijgesteld van btw? 
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7 Bekijk bron 9. Wat stelt het gearceerde oppervlak voor? 
O A de marktomzet als de overheid een minimumprijs van € 200 zou instellen. 
O B de gevraagde hoeveelheid bij een prijs van € 200. 
O C de marktomzet als de overheid een maximumprijs van € 200 zou instellen. 
O D de waarde van het aanbodoverschot als de overheid een minimumprijs van 


€ 200 zou instellen. 


€ 200 


€ 150 


€ 100 € 100 


100 150 200 Q 100 150 200 Q 


8 Bekijk bron 10. Wat stelt het gearceerde oppervlak voor? 

A de marktomzet als de overheid een minimumprijs van € 200 zou instellen 
B de gevraagde hoeveelheid bij een prijs van € 200 

C de marktomzet als de overheid een maximumprijs van € 200 zou instellen 
D de waarde van het aanbodoverschot bij een minimumprijs van € 200 


ooooO 


3 Vulin het schema de voordelen en nadelen in. 


Voordeel 


Nadeel 


10 tees Praktijkonderzoek ‘Verlaging van de btw voor kappersdiensten’. 
a Waarom wordt er de conclusie getrokken dat de kappersmarkt lijkt op een 
markt van volkomen concurrentie? 
b Waaruit blijkt dat de vraag naar knipbeurten relatief prijsinelastisch is? 


ee Ee B En 
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OQ 11 a Leesbron u. Leg uit hoe de overheid met een accijns het probleem wil 

oplossen. Zet de stappen in de juiste volgorde. 
A De evenwichtsprijs stijgt. 
B De consumenten eten minder kabeljauw. 
C De zee wordt niet meer leeggevist, 
D De overheid stelt een accijns in. 
E De aanbodlijn verschuift naar boven, 

b Verdedig de mening van de vissers dat de welvaart van de bevolking daalt als 
de overheid een accijns instelt. 

c De regering is het niet eens met de vissers. Welk argument kan zij gebruiken? 

d Bereken met behulp van de grafiek in bron 11 hoeveel kabeljauw minder wordt 
gekocht als de regering de accijns instelt. 


e Bron 11 


De zee raakt leeg 

Er zwemt steeds minder kabeljauw in de zee. Gevolg: vissers vangen steeds minder 
kabeljauw. De regering zoekt naar een oplossing voor het probleem. Zij wil € 1 accijns 
instellen op de prijs van iedere kabeljauw die ín de winkel aangeboden wordt. De 
vissers zijn boos. Zij beweren: ‘Als er minder kabeljauw gevangen wordt, daalt de 
welvaart van de bevolking.’ De regering is het daar niet mee eens. In de grafiek staat de 
situatie op de markt van kabeljauw voor en na het instellen van de accijns. 


Sr 
u 


En 
o 


aanbod met accijns 
Qa=2p-4 


prijs (p) (€ per stuk) 
wo 
Kal 


aanbod zonder 
accijns 
- Qa=2p-2 


o 0,5 1,0 15 2,0 2,5 3,0 
hoeveelheid kabeljauw (Q)(miljoen stuks) 


12 Lees In context ‘Het Klimaatakkoord’. 


a Leguit dat er bij uitstoot van CO, sprake is van negatieve externe effecten. 

b Noem een voordeel en een nadeel voor bedrijven die het Klimaatakkoord 
ondertekenen. 

c__Hoe kan de overheid bedrijven nog meer stimuleren om bij de productie 
rekening te houden met de negatieve effecten van CO -uitstoot? 
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Paragraaf 3 


Collectieve goederen 


Leerdoelen 

e Je kunt de twee kenmerken van collectieve goederen beschrijven en uitleggen 
waarom de markt collectieve goederen niët voortbrengt. 

«Je kunt het verschil uitleggen tussen collectieve goederen en quasi-collectieve 
goederen. / 


Naast het ingrijpen in de vrijemarktwerking heeft de overheid nog een belangrijke 
functie: het produceren van producten waar geen markt voor bestaat. Er is bij deze 
producten wel een vraag naar het product, maar geen aanbod. Er zijn geen aanbieders 
te vinden die het product willen produceren, omdat er geen winst mee kan worden 
gemaakt. Deze producten noem je collectieve goederen. 


Een colfectief goed voldoet aan twee voorwaarden: niemand kan uitgesloten worden van 
consumptie en als iemand het product consumeert, kan het ook door iemand anders 
worden geconsumeerd. 


Uitsluiting van consumptie 

Als je een pretpark bezoekt, moet je daarvoor een kaartje kopen. Zonder kaartje kom je 
het pretpark niet in. Anders gezegd: het pretpark kan iedereen zonder kaartje uitsluiten. 
Bij een collectief goed is dat niet mogelijk. Als het product er eenmaal is, kan iedereen 
het consumeren zonder dat ervoor betaald wordt. Daarom zal de markt het product niet 
zelfstandig voortbrengen: je kunt er simpelweg geen geld mee verdienen. 


Gelijktijdige consumptie 

Als je een attractie in een pretpark wilt ervaren, kan het voorkomen dat je in de rij op je 
beurt moet wachten. Er is niet genoeg plaats voor iedereen die in de attractie wil. Bij een 
collectief goed is dat niet het geval; er is altijd genoeg voor iedereen zodat iedereen het 


collectieve goed kan consumeren wanneer hij dat wil. 


Een voorbeeld van een collectief goed is de kustbewaking. De dijken zijn aangelegd 

om het water tegen te houden. Ze beschermen iedereen achter de dijk; niemand kan 
daarvan worden buitengesloten. En de bescherming van de ene persoon heeft geen 
invloed op de bescherming van een andere persoon. Ben je eenmaal achter de dijk, dan 
word je beschermd, wanneer je maar wilt. Er is geen producent te vinden die dijken gaat 
aanleggen, simpelweg omdat hij er niets aan kan verdienen. Daarom doet de overheid 


dit. 
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* Bron 1 Kustbewaking is een collectief goed dat door de overheid wordt voortgebracht. 


| 

| Quasi-collectieve goederen 

| In de praktijk zijn er goederen die ten dele voldoen aan de twee kenmerken van een 
collectief goed. Dit zijn quasi-collectieve goederen. Een voorbeeld van een quasi- 
collectief goed is het strand. Het is mogelijk om mensen uit te sluiten van consumptie 
van het strand door er bijvoorbeeld een hek omheen te zetten. Dit is wel erg kostbaar. 

Î Maar met een hek om het strand wordt het eerste kenmerk van een collectief goed, dat 

| iedereen ervan kan genieten als het er eenmaal is, geschonden. Daarnaast zal in eerste 

| instantie iedereen van het strand kunnen genieten; als er anderen op het strand komen, 

| vermindert dat jouw plezier niet. Maar als het erg druk wordt, zitten badgasten eikaar 

wel in de weg. Het tweede kenmerk van een collectief goed, dat consumptie door de 

een de consumptie van een ander niet belemmert, wordt dan gaandeweg geschonden. 

Omdat quasi-collectieve goederen erg lijken op collectieve goederen, worden ze meestal 

door de overheid voortgebracht. 
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Opdrachten 
1 Zetonderstaande producten op de juiste plaats in bron 2. 
A tolweg \_ voortgezet onderwijs 
B gezondheidszorg ) afgestoken vuurwerk bekijken 
C __5G-netwerk K paraplu 
D openbaar stadspark L brandweer 
E eigen vuurwerk afsteken M schoolboeken 
F appel N gebruik internet 
G Apple-licentie O vuurtoren 
H dijk P basisonderwijs 


« Bron 2 Indeling producten op basis van de twee kenmerken van collectieve goederen. 


Niet-uitsluitbaar Yitsluitbaar 


Ongelimiteerde 
gelijktijdige 
consumptie 


Gelimiteerde 
gelijktijdige 


consumptie 


2 
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Leg uit of er in de volgende gevallen sprake is van een collectief goed, van een 
quasi-collectief goed of geen van beide. 


A 


mmo NH 


basisonderwijs 
straatverlichting 
een potlood 
openbaar vervoer 
een auto 
snelwegen 


Welke woorden zijn weggelaten op plaats A en B? 
Een particuliere aanbieder kan geen winst behalen met het aanbieden van een 


collectief goed, want klanten zijn niet in staat en niet bereid een collectief goed te 
kopen. Veel collectieve goederen zijn duur en wie een collectief goed koopt, is niet 


in staat om andere consumenten …A.... Een particuliere aanbieder kan ook niet, 
waar de overheid wel toe în staat is, de maatschappij van collectieve goederen 
voorzien en de Nederlanders ervoor laten betalen met …B… 


Geef van elke bewering aan of deze juist of onjuist is. 


A 
B 
6 


Vissen in de open zee is niet rivaliserend, maar wel uitsluitbaar, 

Bij collectieve goederen kan niemand worden uitgesloten van consumptie. 
Quasi-collectieve goederen worden rivaliserend naarmate meer mensen het 
quasi-collectieve goed consumeren, 

Bij een collectief goed zijn de marginale kosten van productie gelijk aan nul. 


t 
Ì 
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Paragraaf 4 


Toepassen 


1 Lees nogmaals de introductie van het hoofdstuk. 
a Hebben schrijvers van boeken een gegarandeerd inkomen door de vaste 
boekenprijs? Verklaar je antwoord. 
Leg uit dat door de vaste boekenprijs het aantal boekhandels kan teruglopen. 
c Waarom heeft het aantal boekhandels geen invloed op de concurrentie op de 


boekenmarkt? 

Bekijk bron 1. 

d Waarom worden de vijf productgroepen in bron 1 bij elkaar weergegeven in één 
grafiek? 


Bekijk bron 2. 
e Verklaar het verschil tussen online en offline koopgedrag bij de vijf 
productgroepen. 


e Bron 1 Bestedingen per gezin in Nederland aan verschillende productgroepen. 


tabak post boeken kranten en kantoorartikelen, 


BEE 2016 MN2017 WW 2018 tijdschriften 


(Bron: Panteia) 


St Toepassen 58 


aber sel 


90 


BE en 


« Bron 2 Online en offline bestedingsaandeten in Nederland aan verschillende 
productgroepen. 
30% - 
25% 
20% 


15% 


10% 


0% 
tabak post boeken kranten en kantoorartikelen 


N Ë 
BER online WW offline tijdschriften 


(Bron: Panteia) 


2 De overheid heeft op een markt twee ingrepen gedaan: 
— een minimumprijs ingesteld van p = 20; 
— een productiequotum ingesteld: de aangeboden hoeveelheid mag 
maximaal 10.000 stuks bedragen. 
Een econoom tekent de marktsituatie met de oppervlakte van het 
producentensurplus na invoering van deze twee ingrepen. Welke grafiek in bron 3 
is de juiste weergave van de markt na invoering van het nieuwe overheidsbeleid op 


de markt? 


, Bron 3 


Grafiek 1 Grafiek 2 


o 5.000 10.000 15.000 20.000 Q, Q, o 5.000 10.000 15.000 20.000 Q, Q, 


Grafiek 3 Grafiek 4 
Í 


Q, Q,= aangeboden hoeveelheid 
(miljoenen liters) 
Q,= gevraagde hoeveelheid 
(miljoenen liters) 
p= prijs per liter in centen 
Din = minimumprijs | 


o 5.000 10.000 15.000 20,000 Q, Q 


v 
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3 Parkeerbedrijf Expo exploiteert een aantal parkeergarages in Nederland. Bron 4 
geeft voor een van hun parkeergarages in een middelgrote stad de kosten en 
opbrengsten bij het aantal bezette parkeerplaatsen. Op de horizontale as staat 
het aantal bezette parkeerplaatsen per uur (q). Op de verticale as staat de prijs in 
centen per uur per bezette parkeerplaats. Verder geldt: 

= —1,25Qq + 270 

MO = —2,5q + 270 

MK = GVK = 20 

p, MO, MK en GVK in centen 

a Bij welke prijs en hoeveelheid werkt de garage precies kostendekkend? 

b Het parkeerbedrijf streeft naar maximale winst. Bereken de prijs bij maximale 
winst, De parkeergarage ligt gunstig en veroorzaakt om die reden positieve 
externe effecten in de stad. Het gemeentebestuur overweegt daarom het 
parkeerbedrijf te subsidiëren. 

c Geef een voorbeeld van een positief extern effect bij een gunstige ligging van 
de parkeergarage. 

d Het gemeentebestuur geeft het parkeerbedrijf vanwege de positieve externe 
effecten € o,10 subsidie per bezet uur. Laat met een berekening zien dat de 
nieuwe prijs per uur € 1,40 wordt als het parkeerbedrijf naar maximate winst 
blijft streven. 

e Leguit dat het bij opdracht d bedoelde positieve externe effect kan afnemen 
als de overheid de garage subsidieert. 

e Bron 4 


le) 


4 


re 
| 


| 
| | 
nn ONE 


MK = GVK 


20 40 60 Bo 100 120 140 160 180 200 220 q 


Lees bron 5. 


a 
b 


Bereken de evenwichtsprijs en evenwichtshoeveelheid. 
Teken de vraag- en aanbodlijn (de hoeveelheid op de horizontale as tòt 
100.000, de prijs op de verticale as tot 100). 


De tomatentelers kunnen bij de gegeven marktprijs geen winst behalen. 
Daarom stelt de overheid een garantieprijs van € 60 ìn. De telers ontvangen een 
gegarandeerde prijs van € 60 per kist. Vragers betalen € 60 voor een kist tomaten. 


Kaasmeitemahinajle Petre 
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Overschotten worden door de overheid opgekocht. 

Cc _ Bereken het aanbodoverschot als gevolg van de garantieprijs. 

d Bereken het bedrag dat de overheid kwijt is aan het opkopen van het 
overschot. 

e Teken het bedrag van opdracht d als oppervlakte in de tekening. 


De garantieprijs is niet hoog genoeg om alle tomatentelers aan voldoende 

inkomen te helpen. Als gevolg van faillissementen verandert de aanbodlijn in: 

Q,‚= Boop — 8.000. 

f Teken de nieuwe aanbodlijn. 

g Hoeveel procent van de aanbieders is failliet gegaan? 

h Uit welk gegeven in bron 5 kun je concluderen dat er meer faillissementen te 
verwachten zijn? 


… Bron 5 


Op de markt van tomaten gelden de volgende vraag- en aanbodfunctie: 
Q,=1.000p — 10.000 

Q,= -1.000p + 90.000 

Q, = aanbod van kisten tomaten 

Q, = vraag naar kisten tomaten 

p= prijs van een kist tomaten ìn euro's 

Alle aanbieders hebben dezelfde productiefunctie. 


5 Een grote studentenstad kampt met krapte op de markt van kamerverhuur. Om de 
huur betaalbaar te houden voor studenten heeft de overheid een maximumprijs 
ingesteld. 

Bekijk bron 6. Wat is het verlies aan totale surplus op de markt als gevolg van het 
instellen van de maximumprijs? 

A € 60.000 

B € 170.000 

C € 230.000 

D € 400.000 


Oo 


huur per maand w 


maximumprijs 


aantal kamers 
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6 Bekijk bron 7. Hoeveel geld ontvangt de overheid als gevolg van de ans. op 
benzine? Leg je antwoord uit. 
A € 30 miljoen 
B € 48 miljoen 
C €72 miljoen 
D €78 miljoen 


e Bron 7 Vraag en aanbod van benzine. 


p (€) 


De overheid stelt € 0,80 belasting 
per liter benzine in. 


Aanbod 
€ 1,30 met 

accijns 

Aanbod 
€ 0,50 zonder 


accijns 


60 go Q (x1 miljoen) 


7 _ Bekijk nog eens bron 7. Waarom daalt het marktfalen op de benzinemarkt door de 
belastingheffing? 


8 Bekijk bron 8. Deze bron geeft informatie over een fileprobleem voor een brug. 
a Laat zien dat bij een verdubbeling van het aantal auto’s dat de brug gebruikt, 
de lengte van de file meer dan verdubbelt. 
Bereken de totale tolopbrengst bij een toltarief van € 2,50. 
C __ Zonder tolheffing zou de lengte van de file 8 kilometer zijn. Welk taltanef zou 
de wegbeheerder moeten vaststellen om zijn doel te bereiken? Verklaar je 
antwoord. 


e Bron 8 


Tollen op de weg 

Op een autoweg ontstaan voortdurend files voor een brug. De indie overtieid: is 

de beheerder van de weg. Zij overweegt voor het gebruik van de brug tol te gaan heffen. 
De bedoeling van de tol is de lengte van de file met 75 procent te verminderen. Een 
onderzoeksbureau verstrekt de wegbeheerder de volgende gegevens. 


Aantal auto’s dat per dag de brug gebruikt Aantal kilometer file 


40.000 1 
60.000 2 
80.000 3 
100.000 4 
120.000 5 
140.000 6 
160.000 2 
180.000 EN 
Fe Sire 
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toltarlef (€ ) 


Q 1 2 3 4 5 6 7 8 9 
lengte file (kilometers) 


9 Bekijk nog eens bron 8. Zijn de volgende uitspraken juist of onjuist? 
A Bij tolheffing betaalt de automobilist voor het gebruik van de brug, | 
wat voor de automobilist een negatief extern effect oplevert. 
B Bij een toltarief van € 4 is er bij de brug geen file meer, waardoor 
de brug niet langer een schaars goed is. 
C Door de invoering van de tolheffing wordt het gebruik van de brug 
een collectief goed. 


10 Lees bron 9. | 
: 4 n p | 

a Leg uitwaarom met verschillen in de bevolkingsomvang rekening moet worden | 

| 


gehouden. 


Andere factoren die van invloed zijn op de welvaart van landen, zijn de 


inkomensverdeling en externe effecten. 
b Leguit waarom je bij het meten van de welvaart met externe effecten rekening 


moet houden. 
c inde leertekst wordt niet het nationale inkomen, maar een andere maatstaf 


voor de welvaart van een land genomen. Welke is dat? 


… Bron 9 


Nationaal inkomen gebrekkige welvaartsmaatstaf 

Bij het vergelijken van de welvaart van landen wordt het nationale inkomen meestal als 
uitgangspunt genomen. Het nationale inkomen is de optelsom van de inkomens van | 
alle inwoners van het land. Zo heeft Nederland een nationaal inkomen van ongeveer 
$ 400 miljard en India ongeveer $ 375 miljard. Om de welvaart van landen goed te 
kunnen vergelijken, moet ook met tal van andere factoren rekening worden gehouden. 
De bevolkingsomvang en het prijsniveau zijn twee voorbeelden van deze factoren. 


11 a Noem twee kenmerken van de marktvorm volkomen concurrentie die niet van 
toepassing zijn op de arbeidsmarkt. Verklaar je antwoord. 


Bekijk bron 10. 
b Watis het loon per uur in het marktevenwicht? Hoe groot is de werkgelegenheid 


in het marktevenwicht? 
c __ Hoeveel werkgelegenheid gaat er verloren bij een minimumloon van € 10 per 


uur? 
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e Bron 10 Vraag en aanbod op een arbeidsmarkt. 


loon (euro's per uur) 


aantal arbeidskrachten (xmiljoen personen) 


12 Lees bron 11. 
a Geef bij elke reactie aan of daardoor sprake is van een toename of afname van 
de negatieve externe effecten van consumptie. 
b Onder welke voorwaarde is de stelling van de wethouder juist? 


wam memmen mn gn dd vn 


e Bron 11 


Afval per kilo 

Tot 1 januari 2016 hanteerde de gemeente Rindestein een vast tarief voor het 

ophalen van huisvuil. Vanaf 1 januari 2016 is de afvalheffing ook afhankelijk var het 
aantal keren dat de afvalcontainer geleegd wordt én van de hoeveelheid afval per 
ophaalbeurt. Het nieuwe systeem verhoogt de lasten van de inwoners van Rindestein. g 
Het streven is de hoeveelheid aangeboden afval te beperken waardoor de negatieve ES 
externe effecten afnemen. De gemeente beweert dat de welvaart van de burgers van 
Rindestein stijgt doordat de negatieve externe effecten afnemen, ook als de tasten van 
de burgers door het beleid stijgen. 


Uit een gemeentelijk onderzoek naar de reacties van de burgers komt naar voren dat: 
1 de burgers van Rindestein minder papier en ee bij het afval zijn gaan doen, zodat 
er meer gerecycled kan worden; 
2 sommige mensen een deel van hun afval niet meer aanbieden, NeR Ope een 
rustig plekje achterlaten; E 
3 een aantal mensen in Rindestein een compostbak heeft aangeschaft waarin 
groente-, tuin- en fruitafval wordt gecomposteerd; 4 
4 steeds meer mensen bereid blijken te zijn grofvuil tegen betaling in te leveren aline. 
milieudienst van de gemeente. 


remy naarden 


S4 Toepassen 95 | 


13 Lees bron 12. 

a Laat meteen berekening zien hoeveel bezoekers de voetbalclub in de oude 
situatie per wedstrijd nodig heeft om het break-evenpunt te behalen. 
Bereken de nieuwe toegangsprijs. 

€ _ Bereken hoeveel bezoekers de voetbalclub ìn de nieuwe situatie per wedstrijd 
nodig heeft om het break-evenpunt te behalen. | 

d teg uit dat door het nieuwe gemeentebeleid de negatieve externe effecten van | 
voetbalwedstrijden dalen. 

e Leg uit dat ondanks de gedaalde negatieve externe effecten, de welvaart niet | 
hoeft te stijgen. 


« Bron 12 


Betalen voor veiligheid 
Een gemeente besluit dat voetbalclub Quick voortaan zelf moet betalen voor de inzet 
‚ vän politie tijdens de evenementen. 
‘Jaarlijks speelt de club twintìg thuiswedstrijden en het stadion is op elk van die 
speeldagen met 25.000 bezoekers volledig uitverkocht. De politie-inzet kost de club 
“€ 0;50 per bezoeker per wedstrijd voor persoonscontrole plus € 250.000 op jaarbasis 
_ voor algemene controles. Voetbalclub Quick berekent de kostenverhoging volledig door 
in de toegangsprijs. Het stadion blijft ook na de prijsverhoging volledig uitverkocht. 


Eb] anp ee 


“totale opbrengsten: 
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Á totate kosten: 
__10Q + 4.000.000 


bedragen (x1 miljoen) 
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aantal toeschouwers (x1.000) 


14 tees bron 13. 
a Bereken de daling van de gevraagde hoeveelheid pakjes sigaretten als gevolg 


van de accijnsverhoging. 
b Bereken hoeveel procent van de prijs na de accijnsverhoging uit accijns 


bestaat. 
c_ teg uit dat het consumentensurplus van rokers daalt door de belastingheffing. 


d Leg uit dat het producentensurplus van de sigarettenfabrikanten daalt door de 
belastingheffing. 
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e Bron 13 


Rem op roken. 
| De overheid wil roken afremmen met een belasting op sigaretten. De gevolgen van 
een belastingverhoging Kunnen worden onderzocht aan de hand van een mûdel 
| van de Nederlandse sigarettentmarkt. In dat model wordt ervan uitgegaan dat op de 
| Nederlandse sigarettenmarkt steeds de volgende vraagvergelijking geldt; 
Q,= -10p +150 
| p =de prijs van een pakje sigaretten in euro's. 
I Q,= de gevraagde hoeveelheid sigaretten per maand in miljoenen pakjes. 


sigaretten.€ 3; 
— inde uitgangssituatie bedraagt de belasting 65 procent van de prijs; 5 
— de belastingverhoging is € 0,75 per pakje SIS en leidt tot een nieuwe prijs En 
van € 3,67. 


Ga na of je de lesstof beheerst met de Flitskaarten en de Test jezelf. 


Verdere gegevens: 
— in de uitgangssituatie (vóór betastingverhoging) bedraagt de prijs ve van een pakje. 


bn 
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Module-opdracht a Bereken het marktevenwicht: prijs en 

hoeveelheid. 

1 Op een markt voor spijkerbroeken is de b Teken de aanbodlijn in bron 1. Zet 
vergelijking van de vraaglijn als volgt: daarbij de waarde waarbij de aanbodlijn 
Qae, = 1000 — 10p. Hierbij ís p de prijs in de y-as snijdt. Geef in bron 1 ook het 
euro's en Q … de gevraagde hoeveelheid in marktevenwicht aan van opdracht a. 
1.0oa stuks. Deze vraaglijn staat afgebeeld c Bereken het consumentensurplus en het 
in bron 1. De aanbodlijn heeft de volgende producentensurplus. Arceer deze twee 


= -500 + 20P. waarden in bron 1 en zet ze in bron 2 in 
de juiste kolom. 


vergelijking: Q, 


anbod 


e Bron 1 Vraag en aanbod op de markt voor Bij de productie van spijkerbroeken wordt 


spijkerbroeken met een productiequotum. kleurstof gebruikt die het milieu vervuilt. 
p Aanbieders van spijkerbroeken houden geen 
at rekening met deze milieuvervuiling. 

TN 

S d Leguit dat er sprake is van een negatief 

| Nie extern effect. 
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e Bron 2 Marktprestaties. 


Lel Apdrmeht Opdracht i Opdracht p Opdracht w 


Consumentensurplus 

Producentensurplus 

Totale surplus 

Belastingopbrengst * ad 


Totale surplus plus 
belastingopbrengst 


De overheid wil de milieuvervuiling 

door de productie van spijkerbroeken 

terugdringen. Ze besluit om het aantal 

geproduceerde spijkerbroeken te 

beperken door een productiequotum in te 

stellen. Ze stelt het productiequotum op 

400.000 spijkerbroeken. 

e Waarom heeft een productiequotum van 
meer dan 500.000 geen invloed op het 
marktevenwicht? 

f Wat is de minimale prijs die 
aanbieders moeten krijgen om 
400.000 spijkerbroeken te produceren? 

g Wat is de maximale prijs waarbij er 
400.000 Spijkerbroeken worden afgezet? 

h Leg uit dat de prijs in het nieuwe 
marktevenwicht € 60 is. 

i Geef het nieuwe marktevenwicht 
aan in bron 1. Hoe groot zijn nu 
het consumentensurplus en het 
producentensurplus? Zet de waarden in 
bron 2 in de juiste kolom. 

j Hoe groot is de daling van het totale 
surplus door de instelling van het 
productiequotum? 


Een economisch adviseur van de overheid 
stelt dat door het productiequotum het 
negatieve externe effect wel is verminderd, 
maar niet is verdwenen. Hij stelt voor om 
producenten een milieuheffing van € 15 per 
geproduceerde spijkerbroek op te leggen. 
De aanbodlijn verandert daarbij als volgt: 
Qaanpog = 800 + 20p. De belastingopbrengst 
kan dan gebruikt worden om de 
milieuschade te herstellen. 
k Leguit dat het advies van de economisch 
adviseur over het negatieve externe 
effect klopt. 


Bereken het nieuwe marktevenwicht: 
prijs en hoeveelheid. 

Teken de oude en de nieuwe aanbodlijn 
in bron 3. Zet daarbij de waarde waarbij 
de aanbodlijn de y-as snijdt. Geef in 
bron 3 ook het marktevenwicht aan van 
opdracht |. 


e Bron 3 Vraag en aanbod op de markt voor 
spijkerbroeken met een producentenheffing. 


Lood 
Q Ges-cool 


Leg het effect uit van de milieuheffing op - 


de aanbadlijn. 

Bereken het consumentensurplus en 
het producentensurplus en arceer deze 
waarden ìn bron 3. 

Hoe groot is de belastingopbrengst? Wie 
draagt de belasting af? Zet de waarden: 
in bron 2 ìn de juiste kolom. 

Vergelijk je antwoord bij opdracht p met 
dat bij opdracht ì. ts de milieuheffing 
een betere manier om het negatieve 
externe effect tegen te gaan dan de 
instelling van het productiequotum? 
Verklaar je antwoord. 
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Een andere economisch adviseur is het 

eens met de kritiek op het instellen van 

het productiequotum, maar vindt het 

niet verstandig om producenten een 

milieuheffing op te leggen. ‘Consumenten 

moeten zelf de kosten dragen van de 
milieuvervuiling.’ De adviseur stelt voor 

dat iedere keer als een consument een 

spijkerbroek koopt, hij ook een milieuheffing 

van € 15 moet betalen. Hierdoor verandert 
de vergelijking van de vraaglijn als volgt: 

Qaag S 550 — 10p. 

r Verdedig de stelling van deze tweede 
economisch adviseur dat consumenten 
de milieuheffing moeten betalen. 

s Bereken het nieuwe marktevenwicht: 
prijs en hoeveelheid. 

t Teken de oude aanbodlijn en de nieuwe 
vraaglijn in bron 4. 


e Bron 4 Vraagen aanbod op de markt voor 
spijkerbroeken met een consumentenheffing. 


o 1.000 
Q (x 1.000) 


u Leg heteffect uitvan de milieuheffing op 
de vraaglijn. 

v Bereken het consumentensurplus en 
het producentensurplus en arceer deze 
waarden in bron 4. 

w _ Hoe groot is de belastingopbrengst? Wie 
draagt de belasting af? Zet de waarden 
in bron 2 in de juiste kolom. 

Xx Vergelijk je antwoord bij opdracht w met 
dat bij opdracht p. Leg uit waarom je de 
milieuheffing aan producenten of aan 
consumenten moet opleggen. 

y Bekijk bron 2. Leg uit welk beleid jij zou 
voeren om het negatieve externe effect 
tegen te gaan. 
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Leerdoelen 


Hoofdstuk 1 

Paragraaf 1 

D Je kunt de verschillende marktkenmerken 
beschrijven en herkennen op verschillende 


markten. 

Paragraaf 2 

OO Je kunt de marktvorm afleiden van de 
marktkenmerken. 


Je kunt uitleggen wanneer een producent wel 
of geen invloed heeft op de marktprijs. 


Hoofdstuk 2 

Paragraaf 1 

OO Je kunt uitleggen wat de voorwaarden zijn 
voor marktevenwicht. 

Paragraaf 2 

DO Je kunt de vijf voorwaarden beschrijven voor 
volkomen concurrentie. 

OD Je kunt metde formules voor de vraag- en 
aanbodlijn het marktevenwicht berekenen op 
een markt met volkomen concurrentie. 

DO Je kunt uitleggen waarom een individuele 
producent die zijn winst maximaliseert bij 
volkomen concurrentie geen winst of verlies 
maakt. 

Paragraaf 3 

0 Je kunt uitleggen wanneer er sprake is van 
evenwicht op een markt met monopolistische 
concurrentie. 

DO Je kunt beschrijven wat de gevolgen 
zijn van toetreding op een markt met 
monopolistische concurrentie. 


Paragraaf 4 
DJ Je kunt het marktevenwicht bepalen bij een 
monopolie. 


OD Je kunt uitleggen hoe een monopolist zijn 
winst door prijsdiscriminatie kan vergroten. 

Paragraaf 5 

DO Je kunt bepalen hoeveel een oligopolist 
aanbiedt bij winstmaximalisatie. 

DJ je kunt uitleggen dat de prijs in het 
marktevenwicht bij een oligopolie lager 
is dan bij een monopolie en hoger dan bij 
volkomen concurrentie. 

Paragraaf 6 

0 Je kunt verschillende marktvormen 
vergelijken met hun economische 
doelmatigheid. 

DJ Je kunt uitleggen wanneer een aanbieder 
beschikt over marktmacht. 


Hoofdstuk 3 

Paragraaf 4 

DD Je kunt positieve en negatieve externaliteiten 
uitleggen en beschrijven hoe externaliteiten 
leiden tot marktfalen. 

0] Je kunt uitleggen hoe overheidsingrijpen 
marktfalen kan verminderen. 

Paragraaf 2 

0 Je kunt de drie manieren beschrijven waarop 
de overheid een marktevenwicht kan 
beïnvloeden. 

0 Je kunt uitleggen dat er door het 
minimumloon onvrijwillige werkloosheid kan 
ontstaan. 

Paragraaf 3 

0 Je kunt de twee kenmerken van collectieve 
goederen beschrijven en uitleggen waarom 
de markt collectieve goederen niet 
voortbrengt. 

CJ Je kunt het verschil uitleggen tussen 
collectieve goederen en quasi-collectieve 
goederen. 


Samenvatting 
Hoofdstuk 1 


De concrete markt is de plaats waar vragers en 
aanbieders elkaar ontmoeten. De abstracte markt 
omvat alle factoren die te maken hebben met de 
verhandeling van een product. 


De kenmerken van de markt vormen de 
marktstructuur. De belangrijkste kenmerken zijn: 
e het aantal producenten; 

e de marktaandelen; 

e de mate van productdifferentiatie; 

e het bestaan van toetredingsdrempels. 


Als in de ogen van de consument verschillende 
versies van hetzelfde product niet van elkaar 
verschillen, spreek je van homogene producten. 
In het geval van heterogene producten verschillen 
volgens de consument verschillende versies van 
hetzelfde product wel van elkaar. Heterogene 
producten zijn verschillend van elkaar, maar 
bevredigen dezelfde behoefte; ze kunnen voor 
elkaar worden gesubstitueerd. Als producten 
substitueerbaar zijn, maar in de ogen van 
consumenten wel van elkaar verschillen, spreek je 
van gedifferentieerde producten. 


DS 


Een toetredingsdrempel is een abstracte drempel 
tot een markt waar een producent ‘overheen 
moet stappen’ om te kunnen produceren. Als 

de toetredingsdrempel hoog is, zijn er weinig 
producenten die over de drempel heen kunnen 
stappen. 


Met het aantal aanbieders en de mate van 
productdifferentiatie kun je markten indelen. Zo 
ontstaan er verschillende marktvormen: 


Aantal Homogeen Heterogeen 
aanbieders. [product product 


Veel Volkomen Monopotistische 
concurrentie concurrentie 

Weinig Homogeen Heterogeen 
oligopotie- oligopolie 

Eén Monopolie 


Een markt is in evenwicht als aan twee 

voorwaarden is voldaan: 

e _de gevraagde hoeveelheid ís gelijk aan de 
aangeboden hoeveelheid; 

* alle producenten maximaliseren hun winst. 


Een producent maximaliseert zijn winst bij 
MO = MK, Dit geldt voor iedere marktvorm. Op 
een markt met volkomen concurrentie hebben 
producenten geen invloed op de prijs van hun 
product; bij alle andere marktvormen hebben 
producenten die invloed wet, 


De marktvorm volkomen concurrentie heeft de 

volgende vijf kenmerken: 

* __erzijn veel vragers en aanbieders; 

* _hetverhandelde praduct is homogeen; 

e _eris vrije toe- en uittreding; 

e _de markt is transparant; 

* _ iedere producent beschikt over dezelfde 
productietechnologie, 


Bij een gegeven marktprijs bepaten producenten 
de hoeveelheid die hun winst maximaliseert; het 
zijn hoeveelheidsaanpassers. Op de korte termijn 
kunnen producenten bij volkomen concurrentie 
winst maken. Deze wìnst lakt toetreding uit, 
waardoor het coltectieve aanbod toeneemt. Op de 
lange termijn daalt de marktprijs tot het minimum 
van de GTK, Geen enkele aanbieder maakt dan 
nog winst en de toetreding ìs gestopt, 
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Een markt met volkomen concurrentie komt in de 
praktijk nauwelijks voor, Het is een ideaaltype 
waarmee je andere marktvormen kunt vergelijken. 


Een markt met monopolistische concurrentie 
verschilt op één punt van een markt met volkomen 
concurrentie: producten zijn gedifferentieerd. 
Hierdoor hebben producenten wel invloed op de 
prijs van hun product. Bij toetreding produceren 
de toetredende producenten een andere versie 
van het product dan de versies die al bestaan. Dit 
type toetreding heeft twee gevolgen. Ten eerste 
daalt de vraag voor alle bestaande producten; 
een aantal consumenten verkiest het nieuwe 
product boven de bestaande producten. Ten 
tweede neemt de collectieve vraag naar het 
gedifferentieerde product toe. 


Hoofdstuk 2 

Een monopolist hoeft geen rekening te houden 
met wat andere producenten doen; hij is 
prijszetter. Voor een monopolist is de MO altijd 
lager dan de marktprijs. Om een extra product te 
verkopen moet de monopolist zijn prijs verlagen. 
Maar de nieuwe prijs is niet gelijk aan de MO 
van de monopolist. Want door de prijsverlaging 
verliest de monopolist opbrengsten; klanten die 
bereid waren de oude, hogere prijs te betalen, 
betalen nu ook de lagere prijs. De MO-lijn van 
een monopolist ligt daarom onder de collectieve 
vraaglijn. 


Omdat een monopolist iedere prijs kan vragen, 
kan hij prijsdiscriminatie doorvoeren. Daarbij 
wordt aan verschillende consumenten een 
verschillende prijs gevraagd voor hetzelfde 
product. Om prijsdiscriminatie door te kunnen 
voeren, moet aan twee voorwaarden voldaan zijn: 
* onderlinge doorverkoop is niet mogelijk; 

* __erbestaan marktsegmenten. 


Bij perfecte prijsdiscriminatie betaalt iedereen 
een prijs die gelijk is aan zijn individuele 
betalingsbereidheid. Dit levert de monopolist 
de meeste winst op. In de praktijk is het niet 
mogelijk om perfecte prijsdiscriminatie door te 
voeren. Het is een ideaaltype waarmee je andere 
vormen van prijsdiscriminatie kunt vergelijken. 


Met een beperkt aantal producenten ontstaat 

de marktvorm oligopolie. In het geval van twee 
producenten ontstaat een duopolie. Als iedere 
producent een verschillende versie van hetzelfde 
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product produceert, spreek je van een heterogeen 
oligopolie. Als het product niet verschilt tussen 
producenten, spreek je van een homogeen 
oligopolie. Een oligopolist heeft meer invloed op 
de prijs naarmate zijn product meer afwijkt van 
dat van de andere producenten. 


In een oligopolie hebben producenten veel 
invloed op de prijs van hun product. Meestal 
maken oligopolisten winst. Maar anders dan bij 
een monopolie moeten de producenten in een 
oligopolie wel rekening houden met wat andere 
producenten doen. De evenwichtsprijs in een 
oligopolie is lager dan de prijs die een monopolist 
vraagt. Dat komt door de concurrentie tussen de 
producenten. Maar de prijs is hoger dan de prijs 
die ontstaat bij volkomen concurrentie. In dat 
geval zou de winst nieuwe aanbieders aantrekken 
totdat er geen winst meer overblijft. 


De marktprestatie wordt afgemeten aan de 
grootte van het totale surplus: de optelsom 

van het consumentensurplus en het 
producentensurplus. Een marktevenwicht waarbij 
het totale surplus de grootst mogelijke waarde 
heeft, is efficiënt. Dit is het geval bij volkomen 
concurrentie. Het totale surplus is het kleinst 

bij een monopolie. De mate waarin het totale 
surplus op een markt verschilt van het maximale 
totale surplus bij volkomen concurrentie is het 
welvaartsverlies. 

Het vermogen van aanbieders om de prijs 

te beïnvloeden heeft een speciale naam: 
marktmacht. Daarbij geldt dat hoe groter 

de marktmacht, hoe hoger de prijs in het 
marktevenwicht is. 


Hoofdstuk 3 

De overheid beïnvloedt de vrijemarktwerking 

als het marktevenwicht ongewenst is. Dat is het 
geval op markten met externe effecten. In het 
geval van een positief extern effect worden niet 
alle baten meegenomen in de opbrengsten van 
de producent of in het surplus van de consument. 
Bij een negatief extern effect worden niet 

alle kosten meegenomen in de kosten van de 
producent of in het surplus van de consument. 
De evenwichtsprijs is te laag op markten met 
negatieve externe effecten en te hoog op markten 
met positieve externe effecten. Deze markten 
falen: het marktevenwicht geeft een verkeerde 
prijs waardoor er te veel of te weinig producten 
verhandeld worden. 


De overheid beïnvloedt marktevenwichten op drie 
manieren: 

. prijsregulering; 

. wet- en regelgeving; 

. belastingheffing. 


Directe prijsregulering betekent dat de overheid 
minimumprijzen of maximumprijzen vaststelt. 
Een minimumprijs beschermt de producent 
tegen te lage marktprijzen. Een minimumprijs 
heeft alleen effect als deze hoger is dan de prijs 
in het marktevenwicht. Door de minimumprijs 
ontstaat dan een aanbodoverschot. Een 
maximumprijs beschermt consumenten tegen 
een te hoge marktprijs. Een maximumprijs heeft 
alleen effect als deze lager is dan de prijs in het 
marktevenwicht. Door de maximumprijs ontstaat 
dan een vraagoverschot. 


De Mededingingswet is regelgeving die de 
vrijemarktwerking beïnvloedt. Deze wet verbiedt 
ondernemingen om een prijsafspraak te maken. 
De wet is bedoeld om de concurrentie op markten 
te vergroten waardoor de marktprijs daalt en het 
consumentensurplus stijgt. 


De overheid beïnvloedt de vrijemarktwerking ook 
door belasting te heffen. Voor producenten is 

een belasting hetzelfde als een kostenstijging. 
Hierdoor daalt het collectieve aanbod en stijst 

de evenwichtsprijs. Belastingen kunnen het 
marktfalen verminderen dat ontstaat bij negatieve 
externe effecten. Bovendien ontvangt de overheid 
hiermee belastinggeld waarmee ze andere nuttige 
dingen kan betalen. 


De overheid kan omgekeerd de aankoop van een 
product ook stimuleren met een subsidie. Een 
subsidie is een bedrag dat de overheid geeft 
aan consumenten of producenten. Subsidies 
kunnen het marktfalen verminderen dat ontstaat 
bij positieve externe effecten. Door producten 
met positieve externe effecten te subsidiëren, 
maakt de overheid deze producten goedkoper. 
In het marktevenwicht zal er daardoor meer van 
verhandeld worden. 


De overheid brengt ook goederen voort waar wel 
vraag naar is, maar geen aanbod: de collectieve 
goederen. Bij een collectief goed is aan twee 
voorwaarden voldaan: niemand kan uitgesloten 
worden van consumptie en als iemand het 
product consumeert, kan het ook door iemand 


anders worden geconsumeerd. Er zijn dan geen 
aanbieders te vinden die het product willen 
produceren, omdat er geen winst mee kan worden 
gemaakt. Daarom doet de overheid dit. 

Quasi collectieve goederen zijn goederen die ten 
dele voldoen aan de twee voorwaarden van een 
collectief goed. 


Formules 


Hoofdstuk 2 
TO TK 


winst=TO-T7Kk=(P-K) q= per xa 


BEENPPEN 


Hoofdstuk 1 

Abstracte markt 

alle factoren die te maken hebben met de 
verhandeling van het product 


Concrete markt 
plaats waar vragers en aanbieders elkaar ontmoeten 


Dominante aanbieder 
aanbieder met relatief veel invloed op de marktprijs 


Duopolie 
marktvorm met twee aanbieders 


Gedifferentieerd product 

product dat door meerdere producenten wordt 
voortgebracht en waarbij in de ogen van de 
consument de producten van elkaar verschillen 


Heterogeen oligopolie 
oligopolie dat een heterogeen product voortbrengt 


Heterogeen product 
product waarvan in de ogen van de consument 
verschillende versies worden voortgebracht 


Homogeen oligopolie 
oligopolie dat een homogeen product voortbrengt 


Homogeen product 

product dat door meerdere producenten wordt 
voortgebracht en waarbij in de ogen van de 
consument de producten niet van elkaar verschillen 


Markt 

geheel van factoren waaronder vragers en 
aanbieders elkaar ontmoeten en producten 
verhandelen 
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Marktaandeel 


productieomvang van een individuele aanbieder als 
percentage van de totale productie in de markt 


Marktstructuur 
geheel van kenmerken van de markt die het 
marktevenwicht beïnvloeden 


Marktvorm 
geheel van factoren waaronder ondernemingen met 


elkaar concurreren 


Monopolie 
marktvorm met één aanbieder 


Monopotistische concurrentie 
marktvorm waarbij veel kleine aanbieders een 
heterogeen product aanbieden 


Oligopolie 
marktvorm met een beperkt aantal aanbieders 


Onafhankelijk product 
producten die voor elkaar niet substitueerbaar of 
complementair zijn 


Toetredingsdrempel 
figuurlijke drempel tot een markt waar een aanbieder 
overheen moet stappen om te kunnen produceren 


Volkomen concurrentie 

marktvorm waarbij veel kleine aanbieders een 
homogeen product aanbieden en waarbij individuele 
vragers en aanbieders geen invloed hebben op de 
prijs 


Hoofdstuk 2 
Arbitrage 
onderlinge doorverkoop 


Efficiënte marktvorm 
marktvorm waarbij het totale surplus maximaal ís 


Marktmacht 
vermogen om een prijs te vragen die hoger is dan de 
MK 


Marktprestatie 
hoeveelheid totaal surplus dat een markt 
voortbrengt 


Marktsegment 
groep consumenten met een gemeenschappelijk 
kenmerk, zoals geslacht of leeftijd 


Perfecte prijsdiscriminatie 

vorm van prijsdiscriminatie waarbij iedereen 
een prijs betaalt die gelijk is aan zijn individuele 
betalingsbereidheid 
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Prijsdiscriminatie 
prijsstrategie waarbij verschillende consumenten 
verschillende prijzen betalen voor hetzelfde product 


Prijszetter 
aanbieder die zelf zijn prijs kan vaststellen zonder 
rekening te moeten houden met concurrenten 


Welvaartsverlies 

mate waarin het totale surplus verschilt van het 
maximale totale surplus dat bereikt wordt onder 
volkomen concurrentie 


Hoofdstuk 3 

Collectief goed 

product waarbij het niet mogelijk is niet-betalende 
consumenten uit te sluiten van consumptie en 
waarbij de consumptie door de ene consument niet 
ten koste gaat van de consumptie door een andere 
consument 


Extern effect 
een effect van productie dat buiten de markt om 
werkt 


Kartel 
samenwerkingsverband tussen producenten om de 
vrijemarktwerking uit te schakelen 


Marktfalen 
situatie waarin het marktevenwicht niet alle kosten 
en baten van productie en consumptie weergeeft 


Maximumprijs 
door de overheid vastgestelde maximale marktprijs 


Mededingingswet 
wet die de vrijemarktwerking garandeert 


Minimumjeugdloon 
minimumloon voor werkenden van 15 tot 21 jaar 


Minimumloon 
wettelijk toegestane minimale beloning voor 
verrichte arbeid 


Miníimumprijs 
door de overheid vastgestelde minimale marktprijs 


Negatief extern effect 

extern effect dat optreedt omdat niet alle kosten 
worden meegenomen in de kosten van de producent 
of in het surplus van de consument 


Positief extern effect 

extern effect dat optreedt omdat niet alle baten 
worden meegenomen in de opbrengsten van de 
producent of in het surplus van de consument 


Prijsregulering 
vaststellen van minimumprijzen en/of 
maximumprijzen door de overheid 


Quasi-collectief goed 
goederen die alle kenmerken van collectieve 


goederen ten dele hebben 

Subsidie 

een geldbedrag dat de overheid bij een aankoop aan 
de consument of producent geeft om het marktfalen 
van een product met positieve externe effecten te 


beperken 

Vrijemarktwerking 

situatie waarin vraag en aanbod het marktevenwicht 
bepalen 


Afsluiting 


10 


5 


a 


Naar het examen 


@) 


\&l) Naar het examen kun je in uitgebreidere vorm in de digitale leeromgeving maken. 


Opgave 1 


Ik wal dat La Mama in ieder geval 
elke avond break-even draait en 
ook zoveel mogelijk 


klanten trekt 
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We moeten meteen vanaf 
het begin streven naar 
maximale totale omzet 


per avond. 


2p 


ip 


2p 


2p 


2p 


Restaurant La Mama 

Georgio en zijn vrouw Teresia zijn sinds kort de eigenaren van restaurant La Mama. 
Het restaurant wordt momenteel verbouwd en zal over een paar weken opengaan. 
Georgio en Teresia hopen zo hun droomwens in vervulling te laten gaan. Ze willen 
van La Mama een uniek restaurant maken, zeven dagen per week open met een 
aanbod van uitsluitend een all-inclusive diner: een viergangenmenu inclusief drank 
voor een vaste prijs. Ze hebben een adviseur gevraagd een inschatting te maken 
van de kosten en opbrengsten na opening (zie bron 1). Op een avond bespreken 
Georgio en Teresia bij kaarslicht de bedrijfsdoelstelling van La Mama. 


Gebruik bron 1. 

Maak van onderstaande tekst een economisch juiste redenering. 

Uit de …(1)… is af te leiden dat La Mama een aanbieder is op een markt van …(2)…. 
concurrentie. De variabele kosten van La Mama zijn …{3)… 

Kies uit: 

bij (a) GTK-lijn / prijs-afzetlijn 

bij (2) onvolkomen / volkomen 

bij (3) progressief / proportioneel 


Gebruik de tekstwolk van Georgio en bron 1. 
Bereken de omzet per avond bij de bedrijfsdoelstelling van Georgio. 


Gebruik de tekstwolk van Teresia en bron 2. 
In welke grafiek is de bedrijfsdoelstelling van Teresia juist gearceerd? 


Uiteindelijk stellen Georgio en Teresia de prijs voor een all-inclusive diner vast op 
€ 50. Omdat Georgio verwacht dat het restaurantbezoek op maandag beduidend 
lager zal zijn dan de rest van de week, stelt hij voor de prijs op maandag te verlagen 
naar € 40. Georgio motiveert: ‘Ik ga er daarbij van uit dat we te maken heben met 
een prijselastische vraag.” 


Gebruik bron 1 bij vraag 4 en 5. 
Is de vraag in bovenstaande situatie inderdaad prijsetastisch? 
Licht het antwoord toe met een berekening. 


Teresia reageert: ‘Je maakt een fout. Deze grafiek geldt niet vaor een maandag, 
want op die dag ligt de prijs-afzetlijn anders dan de andere dagen van de week.” 


Ligt de prijsafzetlijn voor een all-inclusive diner op een maandag volgens Teresia 
meer naar links of meer naar rechts ten opzichte van de lijn voor de andere dagen 
van de week? Verklaar het antwoord. 
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e Bron 2 Keuzemogelijkheden bij vraag 3. 


grafiek 1 grafiek 2 
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Opgave 2 


Pretkortingen 

Doordat steeds meer consumenten bezuinigen op een dagje uit is er bij grate 
pretparken een strijd om de klant losgebarsten. Twee pretparken, Termìn8or en 
Action4U, domineren de markt. Beide proberen met nieuwe attracties bezoekers te 
trekken en concurreren met de entreeprijs. 


2p 6 Maak van de onderstaande tekst een economisch juiste redenering: 
De markt waarop Termin8or en Action4U opereren, kan worden aangeduid als 
…(1)… Een kenmerk van deze markt van pretparken is de (2)... van de 
aangeboden diensten. De kortingsactie op entreeprijzen bìj deze pretparken is een 
voorbeeld van …(3) … 
Kies uit: 
bij (1) volkomen concurrentie / oligopolie 
bij (2) heterogeniteit / homogeniteit 
bij (3) prijsbeleid / prijsregulering 
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De heer Te Linge is algemeen directeur van pretpark Termin8or en wordt 
geïnterviewd over de kortingsacties. 


« Tekst 1 


interviewer: 


60% van de pretparkkaartjes- wordt met korting via supermarktacties verkocht. 
Daardoor is er 30% minder omzet dan bij verkoop aan de kassa. Is de oorspronkelijke 
entreeprijs niet gewoon te hoog? 


* Tekst 2 
Te Linge: 


De huidige entreeprijs van Termin8or is heel redelijk. Daarmee mikken wij op 120.000 
bezoekers per jaar, waarbij onze omzet maximaal is. Om maximale totale winst te halen 
zou de entreeprijs aan de kassa 25% hoger moeten liggen. 


Gebruik tekst 1. 
2p 7 Bereken met welk kortingspercentage de pretparkkaartjes via supermarktacties 
worden verkocht. 


… Bron 1 Kosten en opbrengsten van Termin8or per jaar. 


MG, MK, GEK, P 


E) 


TO {x € 1.000) 
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o 5o 100 150 200 


2.500 


2-000 


3,500 


1.000 


sop 


o 120 240 


aantal bezoekers (x 1.000) 
MÒ marginale opbrengsten 
MK _= marginale kosten 
A prijs 
GIK = gemiddelde totale kosten 
TO _=totale opbrengsten 
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Gebruik tekst 2 en bron 1. 
2p 8 Toon aan dat de entreeprijs van Termin8or 25% hoger zou liggen indien het park 
streeft naar maximale totale winst in plaats van maximale totale opbrengst. 


e Tekst 3 


Te Linge: ; va 

Op regenachtige dagen zullen wij slechts € 16 entree vragen. Op zonnige dagen vragen — 
we een hogere prijs. Als onze concurrent en wij niet aan de kortingsacties via de 
supermarkten zouden meedoen, zou ik voor Termin8or dan ín juni € 336.000 omzet 
verwachten. 


e Tekst 4 


interviewer: 
Begrijp ik u goed dat u kiest voor prijsdiscriminatie? 


e Bron 2 Weersvoorspelling en bezoekersaantallen Termingor. 


end 
o 


aantal dagen 
No 
u 


NJ 
iej 


_ 
u 


bep sad Kagoozag pure 


10 


april mei Juni juli augustus september dlasber 
Legenda linkeras: Legenda rechteras: 
B aantal zonnige dagen =—— aantal bezoekers op zonnige dag 
ES aantal regenachtige dagen = @ = aantal bezoekers op regenachtige dag 


Gebruik tekst 3 en bron 2. 
2p 9 Bereken de entreeprijs die Termin8or op zonnige dagen in juni wil gaan vragen, 
uitgaande van de verwachting van Te Linge. 


Gebruik tekst 3 en 4. 
ip 10 Geef een reden waarom er geen sprake is van prijsdiscrimìnatie. 


Opgave 3 


Slapend rijk worden? 

De Nederlandse onderneming Pil&Pill (P&P) is van plan het product Metolani opde 
markt te brengen. Metolani is een pil om slaapproblemen te verhelpen. Het product 
is beschermd met een Europees octrooì. Metolanì zat, zander doktersrecept, 
uitsluitend verkrijgbaar zijn bij drogisterijen ìn Nederland en Duitstand. 
Drogisterijen in Nederland en Duitsland zijn vergelijkbare winkels. 


2p 11 Zijn drogisterijen actief op een markt van volkomen concurrentie of op een markt 


van monopolistische concurrentie? Licht je keuze toe aan de hand van een kenmerk 
van de gekozen marktvorm, 
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wo 13 


P&P wil Metolani in verpakkingen van duizend pillen aan de drogisterijen verkopen. 
Concurrenten van P&P bieden in Duitsland echter ook pillen met een vergelijkbare 
werking aan drogisterijen aan. Daarom stelt de financieel manager van P&P het 
volgende voor: 
— Op de Duitse markt hoeven alleen de variabele kosten terugverdiend 
te worden, zodat we ìn Duitsland een lagere prijs kunnen vragen dan 
in Nederland. De vaste (constante) kosten (zie bron 1) zullen dan op de 
Nederlandse markt terugverdiend moeten worden. 
— Op de Nederlandse markt vragen we een prijs waarbij er maximale totale winst 
wordt behaald. 


Gebruik bron 1 en 2. 
Lees uit de grafiek af wat de omzet ìs die P&P op de Duitse markt zal behalen als 
het voorstel van de financieel manager wordt uitgevoerd. 


De directeur reageert op het voorstel van de financieel manager: ‘Ik vraag me af of 
we prijsdiscriminatie kunnen toepassen, omdat er dan voldaan moet worden aan 
bepaalde voorwaarden.’ 


Noem een voorwaarde waaraan moet worden voldaan om op een markt 
prijsdiscriminatie te kunnen toepassen. 


Nog voordat Metolani wordt geïntroduceerd, blijkt volgens Europese richtlijnen dat 
de hoeveelheid werkzame stof per pil Metolani te hoog is om de pillen vrij te mogen 
verkopen bij drogisterijen. Er wordt besloten dat Metolani zowel in Nederland als in 
Duitsland uitsluitend op doktersrecept bij apotheken mag worden verkocht. 


„ Bron 1 Kosten Metolani. 


constante kosten 


ontwikkelkosten € 20 miljoen 
management en personeelskosten € 15 miljoen 
verzekeringspremies € 5 miljoen 

overige constante kosten € 17 miljoen 


variabele kosten van 1.000 pillen 


per verpakking van 1.000 pillen € 50 


e Bron 2 Vraaglijn Metolaní van drogisterijen op de Duitse markt. 


prijs per verpakking (€) 
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15 


16 


Gebruik bron 2. 


Zal de vraaglijn van apotheken naar Metolani ten opzichte van de vraaglijn van 
drogisterijen naar Metolani meer naar links of meer naar rechts liggen? Licht je 
keuze toe. 

Opgave 4 


Vlees belast 

uit een krant, 2017: 

Vleesconsumptie heeft grote gevolgen voor de gezondheid en het milieu. Zo is 

de productie van vlees wereldwijd verantwoordelijk voor bijna een kwart van 

de uitstoot van CO, In Nederland wordt veel vlees gegeten. Daarom pleit het 
Rijksinstituut voor Volksgezondheid en Milieu (RIVM) voor een belastingheffing op 
vlees: de vleestaks. Duurder vlees betekent minder consumptie van vlees, is de 
overtuiging. ‘In de winkel letten consumenten alleen op de prijs. Bedrijven willen 
op hun beurt de consument dienen én winst maken, wat dan vaak ten koste gaat 
van milieubewust produceren’, aldus het RIVM. 


Gebruik het krantenbericht bij vraag 15 en 16. 
Leg uit dat de uitstoot van CO, bij de productie van vlees als negatief extern effect 
kan worden aangemerkt. 


Zien consumenten vlees als een homogeen goed of als een heterogeen goed 
volgens de uitspraak van het RIVM? Licht je keuze toe. 


De directie van vleesproducent Kuus bv heeft een onderzoeksrapport over de 
vleestaks bestudeerd. Daarin staat dat een vaste heffing op vlees van € 0,50 per 
kilo kan zorgen voor een flinke reductie van de uitstoot van CO. De financieet 
directeur krijgt de opdracht door te rekenen welke invloed de invoering van deze 
heffing heeft op de winst van Kuus bv. De bedrijfsdoelstelling blijft maximale totate 
winst. De financieel directeur heeft de huidige financiële gegevens in een overzicht 
en in een figuur gezet (zie bron 1). 


e Bron 1 Financiële gegevens Kuus bv vóór 
doorberekening vleestaks van € 0,50 per kilo. 


prijs (P) (€ per kilo) 


6 


MK = GVK 


é ta 
hoeveelheid (Q) (« 1.000,000) 


B 
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2p 


2p 


ip 


3p 


verkoopprijs € 4 per kìlo 

afzet 4.000.000 kilo 

totale winst € 5.750.000 

totale kosten TK= 2Q + 2,25 (x € 1.000.000) 
prijs-afzetfunctie GO= -0,5Q+6 

marginale opbrengsten MO=-Q+6 


17 


18 


A9 


20 


Q is het aantal kilo's vlees (x 1.000.000) 


Gebruik bovenstaande tekst en bron 1 bij vraag 17 tot en met 19. 
Leg uit dat door invoering van de heffing op vlees (de vleestaks) de gemiddelde 
variabele kosten stijgen. 


Bereken het bedrag van de verandering van de winst als gevolg van de heffing. 
Bereken het bedrag aan heffing dat Kuus bv moet afdragen aan de overheid. 


De financieel directeur schrijft ìn het advies aan zijn algemeen directeur: ‘Als de 
voorgestelde vleestaks wordt ingevoerd, heeft dat behoorlijke gevolgen voor onze 
winst. Mijn advies is een reclamecampagne te starten met de boodschap dat vlees 
boordevol goede bouwstoffen zit.” 


Maak het vervolg van het advies economisch correct. 

‘Consumenten zullen dan minder snel overstappen op …(1)… goederen van vlees. 
Dat betekent dat de vraag naar ons product …(2)… wordt. Het gevolg is dat onze 
prijs-afzetlijn (3). zal verlopen waardoor we een hoger percentage van de 
vleestaks kunnen doorberekenen aan de consument. De keerzijde is wel dat de 
reclamecampagne zal leiden tot hogere …(4)… kosten.” 

Kies uit: 

bij Ga) complementaire / inferieure / substitutie 

bij (2) prijselastischer / prijsinelastischer 

bij (3) minder steil / steiler 

bij (4) constante / variabele 
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